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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilatar belakangi oleh sebagian orang tua di zaman sekarang 
susahnya menyuruh anak untuk mengerjakan shalat. Perilaku beribadah yang konsisten 
pada anak merupakan tanggung jawab orang tua khususnya ibu, sebab ibu adalah 
madrasah pertama yang nantinya akan memberikan keteladanan bagi sikap, perilaku 
dan keprbadian anak. Membentuk kepribadian anak adalah tanggung jawab ibu. Salah 
satu cara ibu mengajak anaknya beribadah adalah dengan menerapkan komunikasi 
persuasif pada anaknya. Dari latar belakang tersebut, permasalahan yang penulis teliti 
adalah bagaimana para ibu menerapkan komunikasi persuasif dalam perilaku beribadah 
anak-anaknya dengan tujuan untuk mengetahui cara ibu mengajak, mempengaruhi, dan 
membina anaknya agar melakukan kegiatan keagamaan dengan menerapkan komunikasi 
persuasif tersebut.  

Pendekatan penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif 
dengan metode deskriptif. Peneliti menggunakan paradigma post-positivisme, teknik 
pengumpulan data wawancara mendalam dan studi pustaka.Hasil penelitian penulis 
yang diperoleh dari wawancara dengan responden, bahwa penerapan komunikasi 
persuasif ibu dan anak terhadap ibadah anak merupakan salah satu solusi penyelamatan 
akhlak dan ibadah anak ditengah derasnya pengaruh gaya hidup modern yang dapat 
merusak akhlak dan ibadah anak  

Upaya para ibu dengan memberikan contoh sikap dan perilaku dalam beribadah 
merupakan sebuah metode yang menurut peneliti paling efektif. Karena melalui contoh 
yang diberikan ibu menguatkan pernyataan dan sangat mencerminkan keseriusan akan 
pentingnya sholat dan juga mengaji. Penelitian ini menyimpulkan bahwa ibadah anak 
dapat terbentuk maka harus diimbangi peran seorang ibu. Penerapan komunikasi 
persuasif ibu dan anak terhadap ibadah anak adalah salah satu solusi yang mampu 
menyelamatkan generasi remaja dari kerusakan moral dan agama. 

 

Keywords: Komunikasi persuasif, ibu dan anak, perilaku beribadah 
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Judul : Persuasive Communication of Mother and Child in Forming Worship        

  Behavior in Children in the Kemandoran 1 Area, South Jakarta 
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ABSTRACT 

 
This research is in the background by some parents in this day and age the 

difficulty of telling children to pray. Consistent worship behavior in the child is the 
responsibility of the parents, especially the mother, because the mother is the first 
madrassa that will later set an example for the attitude, behavior and personality of 
the child. Shaping the child's personality is the responsibility of the mother. One of the 
ways mothers invite their children to worship is by applying persuasive communication 
to their child. From that background, the problem that the authors examined was how 
mothers apply persuasive communication in their children's worship behavior with the 
aim of knowing how mothers invite, influence, and nurture their children to conduct 
religious activities by applying such persuasive communication. 

This research approach uses a qualitative research approach with descriptive 
methods. Researchers used the post-positivism paradigm, in-depth interview data 
collection techniques and library studies. The results of the author's study obtained 
from interviews with respondents, that the application of persuasive communication of 
mother and child to child worship is one of the solutions to save the morale and worship 
of the child amid the rapid influence of modern lifestyle that can damage the morale 
and worship of the child 

The efforts of mothers by providing examples of attitudes and behaviors in 
worship are a method that researchers think is most effective. Because by example the 
mother corroborates the statement and strongly reflects the seriousness of the 
importance of prayer and also recite. This study concluded that child worship can be 
formed so it must be offset by the role of a mother. The application of mother and child 
persuasive communication to child worship is one solution that can save the youth from 
moral and religious damage. 
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