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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Warahmatullah Wabarakatuh 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke Hadirat Tuhan Yang Mahasa Esa 

karena berkat limpahan rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyusun 

hingga menyelesaikan proposal penelitian tepat pada waktunya. 

Dalam penyusunan proposal penelitian ini bermaksud untuk memenuhi 

salah satu persyaratan kelulusan dalam memperoleh gelar Sarjana Komunikasi dari 

Program Studi Strata 1 Public Relations di Universitas Mercu Buana. Adapun judul 

proposal penelitian kualitatif ini yaitu “INTERPRETASI KHALAYAK 

TERHADAP PESAN PEMBERDAYAAN MITRA UMKM & DRIVER 

OJEK ONLINE DI INSTAGRAM @GOJEKINDONESIA (Analisis Resepsi 

Kampanye Goto Dalam Iklan “Indonesia Bangkit Bersama Gojek, Gopay, dan 

Tokopedia”)”.  

Dalam menyusun proposal penelitian ini penulis banyak mendapat 

tantangan dan juga hambatan akan tetapi dengan bantuan dari berbagai pihak 

tantangan tersebut bisa teratasi. Maka dari itu penulis mengucapkan terima kasih 

yang sebesar-besarnya kepada :  

1. Ibu Finy F Basarah, M.Si selaku dosen pembimbing yang telah 

membimbing juga membantu peneliti dari awal penelitian hingga bisa 

sampai menyelesaikan penelitian ini. 

https://lib.mercubuana.ac.id



viii 
 

2. Bapak Prof. Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana yang senantiasa telah memberikan 

dukungan dan kasih saying pada penulis.  

3. Bapak Dr. Farid Hamid Umrella, M.Si selaku ketua program studi Ilmu 

Komunikasi Universitas Mercu Buana yang telah memberikan 

kemudahan baik dalam perizinan dan penyusunan penelitian ini.   

4. Ibu Anindita, S.Pd, M.I.kom selaku ketua sidang akhir skripsi yang telah 

memberikan masukan selama sidang skripsi.  

5. Bapak Kurniawan Prasetyo M.I.Kom selaku dosen penguji skripsi yang 

telag memberikan masukan selama sidang skripsi.  

6. Bapak Haekal Fajri Amrullah, S.I.kom, M.Sc selaku dosen pembimbing 

akademik yang telah membantu saya dari semester satu hingga saat ini.  

7. Ibu Dr. Nurhayani Saragih, M. Si, selaku dosen pengampu mata kuliah 

Metode Penelitian Kualitatif yang senantiasa mengarahkan dan 

memberikan bimbingan kepada setiap mahasiswa/i nya 

8. Ibu Feni Fasta, SE.M.Si selaku dosen pengampu mata kuliah Riset 

Komunikasi yang senantiasa selalu sabar membimbing penulis hingga 

penulis dapat menyelesaikan penelitian dengan tepat waktu. 

9. Untuk yang teristimewa untuk hidup saya adalah untuk kedua orang tua 

tercinta serta saudara yang selalu memberikan dukungan dan kasih sayang 

pada penulis. 

10. Kawan-kawan seperjuangan saya mahasiswa/I Public Relations 2019 

(Nabillah, Angel, Riqqah, Arsyika, dan Adi) yang saat ini juga sedang 
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