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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas Rahmat dan hidayah-

Nya, saya sebagai penulis dapat menyelesaikan tugas proposal tesis ini yang 

berjudul “Strategi Komunikasi Pemerintahan Provinsi Yogyakarta dalam 

Membentuk City Branding sebagai Kota Hanacaraka”, dengan tepat waktu sesuai 

yang diharapkan.  

Makalah proposal ini disusun sebagai syarat dalam kelulusan Magister Ilmu 

Komunikasi di Universitas Mercu Buana. Selain itu makalah ini bertujuan untuk 

menambah wawasan peneliti mengenai peran city branding yang dilakukan oleh 

pemerintahan provinsi Yogyakarta didalam membentuk branding baru sebagai kota 

hanacara. 

Penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada Ibu Dr. Suraya, M. Si 

selaku dosen pembimbing dan Bapak Dr. Afdal Makkuraga, M. Si selaku dosen 

penelaah proposal tesis, Bapak Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku dosen pada mata 

kuliah Writing Course dan Bapak Dr. Heri Budianto, M.Si selaku dosen mata kuliah 

Tesis. Selain itu penulis juga mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang 

telah membantu peneliti dalam menyelesaikan penelitian ini antara lain Dinas 

Kebudayaan DIY, Keraton Ngayogyakarta Hadiningrat, MGMP bahasa Jawa, 

PANDI dan suami tercinta Ir.Heru Nugroho. A.C.C.S. 

Peneliti menyadari bahwa penelitian ini masih jauh dari sempurna, oleh 

karena itu peneliti mengharapkan saran dan kritik dari dosen pembimbing, dosen 

mata kuliah, dan pihak-pihak yang terkait demi kesempurnaan tesis ini. 
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