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KATA PENGANTAR 

Assalamualaikum Wr, Wb 

 Segala puji serta syukur penulis haturkan kepada Allah SWT yang 

senantiasa memberikan rahmat serta karunia-Nya, sehingga penulis mempu 
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tepat pada waktunya. Tak lupa shalawat dan salam penulis panjatkan kepada Nabi 

Besar Muhammad SAW yang menuntun umat kepada jalan yang lurus yakni jalan 

Islam yang Rahmatan Lil Alamin. 
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waktu yang telah ditentukan. Karena itu, melalui kesempatan ini, penulis ingin 

menyampaikan rasa terima kasih dan penghormatan yang sebesar-besarnya 

kepada semua pihak yang telah terlibat : 



1. Ibu Irmulan Sati, selaku pembimbing skripsi. Terima kasih atas 

kesabarannya untuk meluangkan waktunya, serta telah 
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Supono dan Ibu Damsi yang telah membesarkan saya, memberikan 

perhatian, kebebasan berpikir serta dukungan moril maupun 

materil. 

5. Kepada keluarga besar ORANGE MEDIA, di Universitas Mercu 

Buana yang menjadi tempat bertukar pikiran, menyalurkan karya 

serta memupuk ilmu untuk menjadi pribadi yang lebih baik. 

6. Sahabat-sahabat seperjuangan yang tercinta, Ariesta Fyly, Bastian 

Yogo Saputra, Nurazas Ramdani, Dio Mairizki, Ratna Sartika, 

M.Syahrul Rizal, Laila Amelia, Samrohtun, Yadi Suharlim, Nurul 

Anwar, dan Fitri Ramadhani. 

7. Dosen-dosen pengajar di Universitas Mercu Buana, terima kasih 

untuk ilmu pengetahuan yang telah diberikan. 

8. Teman-teman di Universitas Mercu Buana, khususnya pada bidang 

studi yang penulis ambil yakni Broadcasting angkatan 2010. 

Terima kasih telah menjadi teman terbaik bagi penulis selama 

menjalani proses pendidikan. 



9. Senior yang tergabung didalam Ikatan Alumni Ilmu Komunikasi, 

yang senantiasa membantu penulis dalam segi diskusi untuk 
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