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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui Pengaruh Kesadaran Merek, Kualitas
Produk, dan Periklanan terhadap Keputusan Pembelian. Subjek pada penelitian ini
adalah Pengguna Kartu Prabayar Simpati. Teknik pengambilan sampel dalam
penelitian ini yaitu non probability sampling dengan Purposive Sampling.
Responden dalam penelitian ini sebanyak 102 responden dari pengguna kartu
prabayar Simpati pada mahasiswa Universitas Mercu Buana. Penelitian ini
menggunakan teknik analisis data Structural Equation Modeling (SEM) dan
pengolahan data menggunakan Partial Least Square (PLS). Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa Variabel Kesadaran Merek berpengaruh negatif tidak
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Periklanan berpengaruh positif
signifikan terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Kesadaran Merek, Kualitas Produk, Periklanan, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

The purpose of this study was to determine the effect of brand awareness, product
quality, and advertising on purchasing decisions. The subjects in this study were
Simpati Prepaid Card Users. The sampling technique in this study is non-
probability sampling with purposive sampling. Respondents in this study were 102
respondents from sympathy prepaid card users at Mercu Buana University
students. This study uses data analysis techniques Structural Equation Modeling
(SEM) and data processing using Partial Least Square (PLS). The results of this
study indicate that the Brand Awareness variable has an insignificant negative
effect on purchasing decisions, product quality has a significant positive effect on
purchasing decisions, advertising has a significant positive effect on purchasing
decisions.

Keywords: Brand Awareness, Product Quality, Advertising, Purchase Decision
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