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ABSTRACT 

This study discusses the effect of halal labels, product quality, and price 

perceptions as independent variables on consumer purchasing decisions at 

Solaria restaurants in East Jakarta PGC. The population in this study were all 

consumers of Solaria PGC. The sample used was 100 Solaria PGC consumers 

using Scructural Equation Model (SEM) analysis techniques. The type of data 

used is primary data with a method of collecting data using a questionnaire. And 

the analysis technique used is multiple linear analysis. From the results of the 

analysis carried out partially, it is recognized that the halal variable label has a 

significant effect on purchasing decisions, product quality variables and positive 

and significant price perceptions of consumer purchasing decisions at Solaria 

restaurants. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal, kualitas produk, 

dan persepsi harga sebagai variabel independen terhadap keputusan pembelian 

konsumen pada restoran Solaria di PGC Jakarta Timur. Populasi pada penelitian 

ini adalah seluruh konsumen Solaria PGC. Sampel yang digunakan adalah 100 

orang konsumen Solaria PGC dengan menggunakan Teknik analisis Scructural 

Equation Model (SEM). Jenis data yang digunakan adalah data primer dengan 

metode pengumpulan data menggunakan kuesioner.dan teknik analisis yang 

digunakan adalah analisis linier berganda. Dari hasil analisis yang dilakukan 

secara parsial diketahui bahwa variabel label halal berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, variabel kualitas produk dan persepsi harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 

restoran Solaria 
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