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ABSTRAK

Pertumbuhan dan perkembangan transportasi di Indonesia yang sangat
pesat menimbulkan persaingan ketat terutama dibidang otomotif salah satunya
adalah mobil. Hal tersebut di dukung dengan banyaknya brand otomotif yang
bermunculan di pasar industri otomotif di Indonesia salah satunya adalah Wuling.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Citra Merek,
Kualitas Produk dan Persepsi Harga terhadap Keputusan Pembelian Mobil
Wuilng. Subjek penelitian ini adalah masyarakat yang mempunyai mobil Wuling,
mengetahui informasi dari mobil Wuling dan adanya ketertarikan terhadap mobil
Wuling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 196 responden.
Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan metode purposive sampling.
Dengan menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Analisis data yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis statistik dalam bentuk SEM-PLS.
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Citra Merek berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian dan Persepsi Harga berpengaruh
positif dan tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian.

(Kata kunci : Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga, Keputusan
Pembelian, Mobil Wuling)
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ABSTRACT

The very rapid growth and development of transportation in Indonesia has
led to intense competition, especially in the automotive sector, one of which is
cars. This is supported by the many automotive brands that have emerged in the
automotive industry market in Indonesia, one of which is Wuling. The purpose of
this study was to determine the effect of Brand Image, Product Quality and Price
Perception on Wuling Car Purchase Decisions. The subjects of this research are
people who have Wuling cars, know information from Wuling cars and have an
interest in Wuling cars. The sample used in this study amounted to 196
respondents. The sampling technique was carried out by purposive sampling
method. By using a quantitative descriptive approach. The data analysis used in
this research is statistical analysis in the form of SEM-PLS. The results of this
study indicate that brand image has a positive and significant effect on
purchasing decisions, product quality has a positive and significant effect on
purchasing decisions and price perceptions have a positive and insignificant
effect on purchasing decisions.

(Keywords : Brand Image, Product Quality, Price Perception, Purchase
Decisions, Wuling Cars)
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