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KATA PENGANTAR

Puji syukur, penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah
melimpahkan rahmat dan karunia-Nya, sehingga pada akhirnya penulis dapat
menyelesaikan skripsi dengan judul “Implementasi Program Sales Promotions
PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Thk, Cabang Jakarta Tanjung Priok
Dalam Mempromosikan Tabungan Simpedes BRI Tahun 2014”.

Tujuan penelitian ini dibuat sebagai salah satu syarat kelulusan dan

memperoleh gelar Sarjana Strata 1 (S-1) Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas
Mercu Buana dan bagi penulis sendiri merupakan kemampuan dalam memadukan
pengetahuan dan keterampilan dan bertujuan untuk pengembangan ilmu
komunikasi pada umumnya. Penulis meneliti tentang bagaimana implementasi
program sales promotions dalam mempromosikan tabungan Simpedes BRI.
Penulis tertarik untuk melakukan penelitian ini oleh karena begitu besar potensi
sales promotions yang apabila ditatakerjakan denganbaik, baik dari segi
perencanaan program dan implementasinya sehingga memperoleh hasil maksimal
bagi perusahaan. Hasilnya dapat dirasakan manfaatnya bagi pemasar sendiri dan
juga bagi pelanggan. Faktor-faktor berkembangnya kegiatan promosi penjualan
memberikan gambaran tentang pentingnya pelaksanaan program promosi yang
diintegrasikan lewat metode komunikasi pemasaran terpadu.
Selama menjalani proses penulisan, tentunya peneliti tidak lepas dari

kendala dan hambatan. Namun berkat bantuan berbagai pihak, menjadikan
peneliti mampu menyelesaikan skripsi ini dengan baik. Penulis menyadari bahwa

tanpa bimbingan dan dorongan dari semua pihak, maka penulisan skripsi ini tidak
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skripsi ini.
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dalam pelaksanaan penulisan riset ilmiah untuk matakuliah riset
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melengkapi persyaratan sidang skripsi dan penyelesaian skripsi.

Bapak Sujarwo selaku Asisten Manajer Bisnis Mikro di Bank BRI Cabang
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terwujudnya skripsi ini. Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari
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membawa manfaat bagi perkembangan ilmu komunikasi dan komunikasi
pemasaran dengan strategi promosi khususnya. Akhir kata semoga skripsi ini
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Penulis

Osvaldo Valkao Platini Bororing
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