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ABSTRAK 

  Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh ekuitas merek, 

kemasan, dan label halal terhadap keputusan pembelian. Populasi dan sampel dalam 

penelitian ini adalah konsumen Teh Botol Sosro di wilayah kecamatan Larangan 

Kota Tangerang sebanyak 100 responden dengan metode pengambilan sampel 

menggunakan convenience sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan 

adalah kuesioner. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan kausal. Metode analisis data digunakan SEM-Partial Least Square 

(PLS) dimana pengolahan datanya menggunakan program SmartPLS versi 3.0. 

Penelitian ini membuktikan bahwa ekuitas merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap keputusan pembelian. Kemasan tidak berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Label Halal tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Saran yang dapat dipertimbangkan pada penelitian 

selanjutnya yang ingin meneliti dapat memperluas area penelitian dengan 

karakteristik responden yang berbeda dan dengan jumlah sampel yang lebih banyak 

sehingga sampel penelitian lebih akurat, dan meneliti variabel lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Kemasan, Label Halal, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 This study aims to analyze the effect of brand equity, packaging, and halal 

label on purchasing decisions. The population and sample in this study were the 

consumers of Teh Botol Sosro in the Larangan sub-district, Tangerang City as 

many as 100 respondents with the sampling method using convenience sampling. 

The data collection technique used is a questionnaire. This study uses quantitative 

methods with a causal approach. The data analysis method used SEM-Partial Least 

Square (PLS) where the data processing used the SmartPLS version 3.0 program. 

This study proves that brand equity has a positive and significant effect on 

purchasing decisions. Packaging has no significant effect on purchasing decisions. 

Halal label has no significant effect on purchasing decisions. Suggestions that can 

be considered in further research that wants to research can expand the research 

area with different characteristics of respondents and with a larger number of 

samples so that the research sample is more accurate, and examine other variables 

not examined in this study. 

 

Keywords: Brand Equity, Packaging, Halal Label, Purchase Decision.
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