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ABSTRAK 
 

Keberadaan media baru seperti internet bisa melampaui pola penyebaran 
pesan media tradisional, sifat internet bisa berinteraksi secara real time, salah satunya 

media sosial Instagram. Melalui media ini, seseorang bisa bertukar informasi secara 
cepat, menyalurkan ide kreatif melalui foto maupun video, menjadikannya sebagai 
media promosi, serta membentuk citra diri. Penggunaan media sosial Instagram dapat 
membentuk citra diri positif maupun negatif, dengan citra diri yang ditampilkan di 
media sosial Instagram seseorang dapat dikenal publik lebih luas. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui personal branding yang dibangun @susipudjiastuti115 
diakun Instagram, dan untuk mengetahui makna unggahan akun Instagram 
@susipudjiastuti115.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, paradigma konstruktivis, 
dengan metode analisis semiotika Ferdinand De Saussure, dimana tanda disusun dari 
dua elemen, yakni penanda (signifier) dan petanda (signified)  yaitu aspek citra 
tentang bunyi (seperti kata atau representasi visual) dan konsep,  dimana sebuah citra 
bunyi disadarkan. Unit analisis dalam penelitian ini adalah foto dalam akun Instagram 
@susipudjiastuti115. Teknik Analisis data dilakukan melalui seleksi, klasifikasi, 
analisis, interpretasi dan kesimpulan. 

Berdasarkan hasil penelitian personal branding yang dibangun Susi 
Pudjiastuti melalui unggahan foto di akun Instagramnya adalah sebagai seseorang 
yang memiliki rasa nasionalisme yang tinggi, sederhana dan apa adanya, nyentrik, 
sosok yang inspiratif, dan seseorang yang menyukai olah raga laut (paddle). Analisis 
dari foto yang terdapat di akun Instagram @susipudjiastuti115, memiliki makna 
untuk memperkuat personal branding Susi Pudjiastuti sebagai tokoh publik di media 
sosial, khususnya Instagram. Susi membentuk persepsi masyarakat melalui aspek-
aspek yang dimilikinya, seperti: kepribadian, kemampuan, dan nilai-nilai yang 
menimbulkan persepsi positif dari masyarakat, sehingga dapat digunakan sebagai alat 
pemasaran. 
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ABSTRACT 
 

The existence of new media such as the internet can go beyond the pattern of 
spreading traditional media messages, the nature of the internet can interact in real 
time, one of which is Instagram social media. Through this media, a person can 
exchange information quickly, channel creative ideas through photos and videos, use 
them as promotional media, and form a self-image. The use of Instagram social media 
can form a positive or negative self-image, with the self-image displayed on one's 
Instagram social media can be known to the wider public. This study aims to 
determine the personal branding built by @susipudjiastuti115 on the Instagram 
account, and to find out the meaning of uploading the Instagram account 
@susipudjiastuti115. 

This study uses a qualitative approach, a constructivist paradigm, with 
Ferdinand De Saussure's semiotic analysis method, where the sign is composed of 
two elements, namely the signifier and the signified, namely the image aspect of 
sound (such as words or visual representations) and concepts, where a sound image is 
awakened. The unit of analysis in this study is the photo in the Instagram account 
@susipudjiastuti115. Techniques Data analysis is done through selection, 
classification, analysis, interpretation and conclusion. 

Based on the results of personal branding research that Susi Pudjiastuti built 
through uploading photos on her Instagram account, she is someone who has a high 
sense of nationalism, is simple and straightforward, eccentric, an inspiring figure, and 
someone who likes marine sports (paddle). Analysis of the photos contained in the 
Instagram account @susipudjiastuti115, has the meaning to strengthen Susi 
Pudjiastuti's personal branding as a public figure on social media, especially 
Instagram. Susi shapes people's perceptions through the aspects she has, such as: 
personality, abilities, and values that create positive perceptions from the community, 
so that they can be used as marketing tools. 
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