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ABSTRAK 
Untuk memutus mata rantai penyebaran virus Covid-19, pemerintah 

menyuntikkan vaksinasi mulai Januari 2021. Berbagai informasi mengenai 
vaksinasi banyak bermunculan di masyarakat, termasuk pro kontranya. 

Media massa menjadi salah satu sumber rujukan masyarakat untuk 
mendapatkan berbagai informasi mengenai vaksinasi. Salah satu media online 
mainstream yang dapat menjadi sumber terpercaya adalah bisnis.com. 

Dengan latar belakang tersebut, penulis ingin menganalisa isi pemberitaan 
bisnis.com terutama mengenai pro kontra vaksinasi, periode November hingga 
Desember 2020 sebelum vaksin resmi didistribusikan pada Januari 2021. 

Penelitian ini menggunakan penelitian deskriptif kualitatif metode analisa 
isi melalui pendekatan teori semiotika dari Roland Barthes sehingga dapat ditemui 
makna denotasi, konotasi, dan mitos yang ada di dalam pemberitaan pro kontra 
vaksinasi Covid-19 di bisnis.com. 

Berdasarkan hasil penelitian, ditemukan bahwa kecenderungan isi 
pemberitaan dari bisnis.com untuk berita-berita yang terkait pro kontra vaksinasi 
Covid-19 adalah mengusung konsep jurnalisme positif bahwa pemberitaannya 
cenderung untuk meluruskan informasi simpang siur yang beredar di masyarakat 
selama periode November dan Desember sehingga menimbulkan rasa optimisme 
bagi para pembacanya. 
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ABSTRACT 

To break the chain of spread of the Covid-19, Indonesian government will 

injects vaccinations starting in January 2021. Various information about 

vaccinations is present in the community, including the pros and cons. 

The mass media is one of source of public reference to obtain various 

information about vaccination. One of the mainstream online media that can be a 

trusted source is Bisnis.com. 

With this background, the author wants to analyze the contents of the 

Bisnis.com news, especially regarding the pros and cons of vaccination, from 

November to December 2020 before the vaccine is officially distributed in 

January 2021. 

This study uses a descriptive qualitative research method of content 

analysis through a semiotic theory approach from Roland Barthes so that it can 

be found the meaning of denotation, connotation, and myths in the pro and contra 

coverage of Covid-19 vaccination on Bisnis.com. 

Based on the results of the study, it was found that the tendency of news 

content from Bisnis.com for news related to the pros and cons of Covid-19 

vaccination is to carry the concept of positive journalism that the news tends to 

straighten out the confusing information circulating in the community during the 

November and December periods, causing feelings of confusion. optimism for the 

readers. 
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