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iv 

RINGKASAN 

 

Pada dasarnya Pengadaan Kerjasama Sponsorship adalah proses mendapatkan 
kepercayaan dari pihak sponsor untuk membantu tujuan mereka biasanya tujuan 
utamanya adalah melakukan strategi pemasaran melalui event atau program acara 
serta Pelaksanaan Kerjasama Sponsorship harus memperhatikan beberapa hal 
yaitu kontraprestasi yang diberikan untuk pihak sponsor, komunikasi dan 
koordinasi internal perlu dilakukan untuk terlaksananya kerjasama sponsorship  
dengan tepat. Laporan Tugas Akhir ini bertujuan untuk mengetahui terkait 
pengadaan dan pelaksanaan kerjasama sponsorship dalam pameran Muslim 
Fashion Festival 2019 oleh PT. Dyandra Promosindo. Desain penelitian adalah 
deskriptif kuantitatif dengan metode observasi sesuai selama penulis menjalani 
program magang, wawancara dengan pihak terkait, dan pengumpulan 
dokumentasi. Fakta yang didapat bahwa pengadaan dan pelaksanaan kerjasama 
sponsorship sulit didapatkan dan sulit diterapkan karna beberapa faktor yang 
penulis jabarkan pada tulisan ini. Indikator terkait pentingnya Analisis pesaing 
dalam SWOT, Perencanaan anggaran event yang sesuai, evaluasi dari pihak 
penyelenggara dengan pihak pemerintah terkait, perlunya briefing dan meeting 
internal secara menyeluruh yang membahas pelaksanaan event untuk mencegah 
terjadinya Human Error. Indikator ini yang akan mempermudahkan Pengadaan 
dan Pelaksanaan Kerjasama Sponsorship. 

 

Kata Kunci : Pengadaan Kerjasama Sponsorship, Pelaksanaan Kerjasama 
Sponsorship, Manajemen Event Pameran, Kemitraan dalam Event Organizer. 
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