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KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan Kehadirat Allah SWT karena, atas rahmat dan
hidayah-Nya peneliti dapat menyelesaikan Proposal Penelitian Skripsi ini dengan
baik. Shalawat serta salam kepada baginda tercinta kita yaitu Nabi Muhammad

SAW yang kita nanti-natikan syafa’atnya di akhirat nanti.

Peneliti mengucapkan syukur kepada Allah SWT atas limpahan nikmat
sehat-Nya, sehingga peneliti mampu untuk menyelesaikan pembuatan Proposal
Penelitian Skripsi dengan judul “Interpretasi Khalayak Pada Brand Reputation
Lemonilo Melalui Iklan Yang Dibintangi Oleh Boygroup Korea Nct Dream”

Peneliti menyadari bahwa pembuatan Proposal ini masih jauh dari kata
sempurna dan pembuatan penilitian ini tidak akan berjalan lancar tanpa bantuan
dari berbagai pihak. Peneliti ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada
semua pihak yang telah membantu menyelesaikan Proposal Penelitian Skripsi ini.
Tentunya, peneliti mengharapkan kritik dan saran Bapak/Ibu Dosen demi
menyempurnakan tugas ini. Kemudian apabila terdapat banyak kesalahan pada

Proposal ini peneliti mohon maaf yang sebesar-besarnya.

Dalam penyelesaian skripsi ini, tentunya tidak terlepas dari adanya
dukungan dari berbagai pihak. Pada kesempatan kali ini penulis ingin
mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya kepada pihak-pihak yang
memberikan dorongan serta dukungan sampai terselesaikannya penulisan skripsi

ini, terkhusus kepada:

1. Bapak Dr. Ahmad Mulyana, M.Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana.

2. Bapak Dr. Farid Hamid Umarella, M.Si selaku Kepala Program Studi Fakultas
Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana, dosen riset komunikasi dan dosen
pembimbing saya yang telah membimbing saya dalam mengerjakan skripsi,
sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik dan benar.

3. Ibu Anindita, M.I.Kom selaku Sekretaris Program Studi II [lmu Komunikasi.
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10.

Kedua orang tua saya tercinta Papa Taufik Hidayat, Mama Ayoeni Lestari dan
tak lupa adik tersayang Vicho Yunanda Hidayat yang selalu memberikan
dukungan dan senantiasa mendoakan penulis. Juga memberikan seluruh
fasilitas penunjang sehingga penulis bisa mengerjakan skripsi dengan lancar

dari awal pengerjaan hingga akhir pengerjaan.

. M.Wahid Hasan Pasaribu (Bang Aan) selaku support system yang senantiasa

memberikan dukungan, motivasi, warna, dan pelajaran dalam hidup. Mulai
dari pengerjaan skripsi ini dimulai sampai pengerjaan skripsi ini selesai, serta
senantiasa menemani saya dalam hal apapun. Terima kasih sudah mau
mendengarkan keluh kesah saya selama ini hingga akhirnya saya tetap
bertahan melewati semua permasalahan yang ada.

Anggota group whatsapp B.A.M, Mutawaqqil Hanreng Hakim dan
Muhammad Igbal yang telah membantu saya dalam pengerjaan skripsi serta
memberikan canda tawa atas kesulitan yang kita lewati bersama dalam
pengerjaan skripsi. Terima kasih kalian telah menjadi tempat saya membuang
kesulitan saya dalam pengerjaan skripsi ini sehingga merefresh saya untuk

semangat kembali mengerjakan skripsi ini.

. Molly, Chino, Mong-mong, Unyil, Oleo dan Item yang telah memberi saya

semangat dalam mengerjakan skripsi. Mulai dari memberikan saya semangat
agar saya tidak menyerah, hingga memberikan canda tawa nya ketika saya

mulai merasa sedih.

. Andrisa Shaliara, Christian Rionaldo, Emil Mario, Ayu Syahnur, Salsabila

Putri Amariva dan Nilesta Sekar Arum. Terima kasih kepada kalian yang telah
mau membantu dan juga berjuang Bersama dalam pengerjaan skripsi ini.
Terima kasih sudah mau ditanya tanya sudah mau saling mengingatkan untuk
mengerjakan skripsi SEMANGAT SEMUA.

Anggota Mentally Stable yaitu Raisa Adilla dan Adira Syifa. Terima kasih
karena kalian masih ada disini menjadi supporting personal saya dalam
pengerjaan skripsi.

Kepada teman-teman seperjuangan program studi Public Relations angakatan

2019 yang saat ini sedang berjuang.
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11. Terima kasih kepada seluruh informan yang telah bersedia meluangkan waktu
dan fikirannya untuk membantu saya dalam kelancaran pengerjaan skripsi.

12. Last but not least, terima kasih kepada diri saya sendiri, yang masih mau
berjuang meskipun banyak rintangan yang dihadapi selama menjalani hidup,
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