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ABSTRACT

This study aims to determine (1) the effect of easy of use on buying interest
on Bukalapak (2) the effect of price on buying interest on Bukalapak (3) the effect
of promotion on buying interest on Bukalapak. This research uses quantitative
methods. The method used in this study is SPSS 25. The results showed that the
Ease of Use, Price and Promotion test had a positive and significant effect on
Buying Interest in the Bukalapak application.

Keywords: Easy of use, price, Promotion, buying interest
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) pengaruh kemudahan
terhadap minat beli pada Bukalapak (2) pengaruh harga terhadap minat beli pada
Bukalapak (3) pengaruh Promosi minat beli pada Bukalapak. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif. Metode yang digunakan dalam penelitian ini
adalah SPSS 25. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa secara uji Kemudahan
Penggunaan, Harga dan Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Minat Beli pada aplikasi Bukalapak..

Kata kunci: Kemudahan Penggunaan, Harga, Promosi, Minat Beli Konsumen
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