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ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada semua pihak yang telah membantu
menyelesaikan Proposal Penelitian Skripsi ini. Tentunya, peneliti mengharapkan kritik dan
saran Bapak/Ibu Dosen demi menyempurnakan tugas ini. Kemudian apabila terdapat banyak

kesalahan pada Proposal ini peneliti mohon maaf yang sebesar-besarnya.

Dalam penyelesaian skripsi ini, tentunya tidak terlepas dari adanya dukungan dari berbagai
pihak. Pada kesempatan kali ini penulis ingin mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya
kepada pihak-pihak yang memberikan dorongan serta dukungan sampai terselesaikannya

penulisan skripsi ini, terkhusus kepada :

I. Dr. Farid Hamid Umarella M.Si selaku kepala Program Studi Fakultas IImu
Komunikasi Universitas Mercu Buana dan selaku dosen pembimbing saya yang telah
membimbing saya dalam mengerjakan skripsi, sehingga saya dapat menyelesaikan
skripsi ini dengan baik dan benar.

2. Ibu Anindita, M.Ikom selaku Sekretaris Program Studi 2 Ilmu Komunikasi.

3. Elly Yuliawati M.Si selaku dosen mata kuliah Riset Komunikasi.

4. Kepada Kedua orang tua yang tercinta, Alm. Papa Abi dan Ibu Desi Yuniarti yang telah
mendidik saya dari kecil, mendoakan dan memberikan saya support dalam segala hal
segalahal. Sehingga membuat saya dapat menyelesaikan perkuliahan saya.

5. Kepada Eyank Uti, Eyang Kakong, lin, Om Adi, Bunda Ika dan ke empat adik saya
Syahqila, Caca, Rara, dan Zulfa yang selalu menyemangati dan membuat saya
semangat dalam segala hal sehingga saya bisa bertahan hingga detik ini, yang selalu
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Kepada Bestie bestie saya Rani Natalia, Laviona Avssa, Anggun Sabrina, Nadira, Nadia
Azelia Putri, Anggayu, Sandy Kurniawan yang telah membantu saya dalam pengerjaan
skripsi serta memebrikan canda tawa atas kesulitan yang kita lewati Bersama dalam
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Kepada NIM 44218010001 yang senantiasa membantu saya dari awal mula pengerjaan
skripsi ini dimulai sampai pengerjaan skripsi ini selesai, dan senantiasa membantu saya
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juga selalu mendengarkan keluh kesah kita yang sangat banyak dan beragam sehingga
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