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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, life style dan 

word of mouth terhadap keputusan pembelian pada coffee shop (studi pada lenga 

space coffee). Penelitian ini dilakukan di Lenga Space Coffee. Variable independen 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah harga, life style, dan word of mouth 

kemudian variable dependen yan digunakan dalam penelitian ini adalah keputusan 

pembelian. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Sampel yang digunakan sebanyak 

110 responden. Metode pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah menggunakan metode purposive sampling. Metode analisis data 

menggunakan partial Least Square (PLS). Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 

harga memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Life 

style memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan word of mouth tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian.  
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of price, life style and word of mouth on 

purchasing decisions at coffee shops (study on arma space coffee). This research 

was conducted at Lenga Space Coffee. The independent variables used in this study 

are price, life style, and word of mouth then the dependent variable used in this 

study is purchasing decisions. This type of research is quantitative. The sample used 

was 110 respondents. The sampling method used in this study was purposive 

sampling. The data analysis method uses the Partial Least Square (PLS). The 

results of this study indicate that price has a positive and significant influence on 

purchasing decisions. Life style has a positive and significant influence on 

purchasing decisions. While word of mouth has no significant effect on purchasing 

decisions. 
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