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ABSTRAK 
 

Pengaruh Religiositas, Sertifikasi Halal, Pengetahuan Produk Halal pada Minat 
Beli dengan Nilai Persepsian sebagai variabel mediasi merupakan faktor penentu 
dalam memilih suatu produk yang diinginkan. Tujuan penelitian ini adalah untuk 
mengetahui pengaruh Religiositas, sertifikasi halal, pengetahuan produk halal pada 
minat beli dengan nilai persepsian sebagai variabel mediasi terdahap mie Samyang. 
Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan jumlah sampel 180 
responden. Penelitian ini menggunakan analisis data Structural Least Square (SEM) 

dan pengolahan data menggunakan Partial Least Square (PLS). Teknik sampling 
yang digunakan yaitu non probability sampling dengan teknik purposive sampling. 
Dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

variabel pengaruh Religiositas tidak berpengaruh positif signifikan terhadap Minat 
Beli dan Nilai Persepsi, Sertifikasi Halal tidak berpengaruh positif signifikan 
terhadap Minat Beli dan Nilai Persepsi, Pengetahuan Produk Halal tidak 
berpengaruh positif signifikan terhadap Minat Beli dan Nilai persepsi, Nilai 
Persepsi berpengaruh positif signifikan terhadap Minat Beli pada produk Mie 
Samyang. 

Kata kunci : Religiositas, Sertifikasi Halal, Pengetahuan Produk halal, Nilai 
Persepsi 
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ABSTRACT 

 

The influence of Religiosity, Halal Certification, Knowledge of Halal Products 

on Purchase Intentions with Perceived Value as a mediating variable is a 

determining factor in choosing a desired product. The purpose of this study was to 

determine the effect of religiosity, halal certification, knowledge of halal products 

on intention to buy with perceived value as a mediating variable on Samyang 

noodles. This research is a quantitative research with a sample size of 128 

respondents. This study uses Structural Least Square (SEM) data analysis and data 

processing using Partial Least Square (PLS). The sampling technique used is non 

probability sampling with purposive sampling technique. By using a quantitative 

descriptive approach. The results showed that the variable religiosity did not have 

a significant positive effect on Purchase Interest and Perceived Value, Halal 

Certification had no significant positive effect on Purchase Interest and Perceived 

Value, Knowledge of Halal Products had no significant positive effect on Purchase 

Interest and Perceived Value, Perception Value had a significant positive effect. on 

buying interest in Samyang noodle products. 

Keywords: Religiosity, Halal Certification, Knowledge of Halal Products, 

Perceived Value 
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