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ABSTRAK 
 

Pariwisata merupakan sektor yang berperan penting dalam usaha peningkatan 
pendapatan Nasional. UMKM dan Pariwisata memiliki keberadaan saling 
melengkapi pada perekonomian agar menjadi wadah bekerja yang baik, agar 
mampu bertahan, meningkatkan kualitas hidup masyarakat, dan memberikan 
dampak secara global pada perekonomiaan nasional. UMKM merupakan bagian 
penting dari perekonomian Negara ataupun daerah. Peran penting ini mendorong 
Indonesia untuk berupaya mengembangkan UMKM walaupun kecil dalam skala 
jumlah pekerja dan modal, namun peranan UMKM cukup penting dalam 
membangkitkan perekonomian. Kemajuan pariwisata akan berpengaruh terhadap 
terangkatnya UMKM dan dampaknya keberadaan UMKM akan lebih berkembang, 
pariwisata mempengaruhi munculnya pengusaha baru di berbagai sektor 
pendukung kegiatan wisata. Pengembangan pariwisata memberikan dampak berupa 
stimulus untuk perkembangan UMKM di sekitar kawasan wisata tersebut, sehingga 
pariwisata berdampak positif oleh para pelaku usaha jasa pariwisata utamanya 
untuk ekonomi lokal. UMKM memberikan implikasi positif dari pengembangan 
pariwisata, karena penduduk atau masyarakat maupun pelaku usaha yang akan 
berupaya membangun suatu usaha guna memenuhi suatu kebutuhan wisatawan. 
Penelitian ini bertujuan untuk membahas mengenai faktor apa saja yang 
mempengaruhi keunggulan bersaing UMKM Tegalwaru. Variabel independen 
yang didapatkan dari hasil survei pendahuluan adalah promosi, citra destinasi, dan 
kualitas produk.Penelitian ini menggunakan teknik analisis data SEM dan 
pengolahan data menggunakan PLS versi 3.0. Populasinya adalah UMKM yang 
berwilayah di Tegalwaru, Bogor. Dengan sampel 160 responden. Teknik 
pengambilan sampel menggunakan simple random sampling. Dengan 
menggunakan pendekatan metode kuantitatif. Hasil penelitian ini menunjukan 
bahwa promosi berpengaruh positif signifikan terhadap keunggulan bersaing, citra 
destinasi berpengaruh positif signifikan terhadap keunggulan bersaing, serta 
kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keunggulan bersaing. 

 
Kata kunci : promosi, citra destinasi, kualitas produk dan keunggulan bersaing 
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ABSTRACT 

 
Tourism is a sector that plays an important role in efforts to increase stateincome. 

UMKM and Tourism have a complementary existence in the economy so that they 

become a good workplace, in order to survive, improve the quality of life of the 

community, and have a global impact on the national economy. UMKM are an 

important part of the country's or regional economy. This important role 

encourages Indonesia to continue to strive to develop UMKM, even though they are 

small in terms of the number of workers and capital, but the role of UMKM is quite 

important in reviving the economy. The progress of tourism will affect the 

promotion of UMKM and the impact of the existence of UMKM will be more 

developed, tourism will affect the emergence of new entrepreneurs in various 

sectors that support tourism activities. Tourism development has an impact in the 

form of a stimulus for the development of UMKM around tourist areas, so that 

tourism has a positive impact on tourism business actors, especially for the 

economy of the surrounding community. UMKM have positive implications for 

tourism development, because residents or communities and business actors will 

try to build businesses to meet tourist needs. This study aims to discuss what factors 

influence the competitive advantage of Tegalwaru UMKM. The independent 

variables obtained from the preliminary survey results are promotion, destination 

image, and product quality. This study uses SEM data analysis techniques and data 

processing using PLS version 3.0. The population is UMKM located in Tegalwaru, 

Bogor. With a sample size of 160 respondents. The sampling technique used simple 

random sampling. By using a quantitative method approach. The results of this 

study indicate that promotion has a significant positive effect on competitive 

advantage, destination image has a significant positive effect on competitive 

advantage, and product quality has a positive and significant effect on competitive 

advantage. 

Keywords: promotion, destination image, product quality and competitive 

advantage 
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