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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pengejaran tujuan
yang tidak disadari (Nonconscious Goals), terhadap minat beli kopi pada
konsumen. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
eksperimen. Populasi dalam penelitian ini adalah karyawan dan karyawati PT. X
dari berbagai latar belakang. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini
adalah convenience sampling dimana pengampilan sampel dilakukan berdasarkan
pada ketersediaan partisipan dan kemudahan mendapatkan data. Berdasarkan
perhitungan analisis G power, jumlah sampel yang dibutuhkan dalam penelitian ini
adalah 52 partisipan. Metode pengumpulan data menggunakan metode survey,
dengan instrument penelitian adalah kuisioner. Metode analisis data menggunakan
Statistical Package for the Social Sciences. Penelitian ini membuktikan bahwa
Nonconscious Goals berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli kopi.

Kata kunci: nonconscious Goals, Minat beli.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the influence of the pursuit of an
nonconscious goals, on consumers interest to purchasing coffee. The method used
in this research is the research method. The population in this study were employees
from PT X with various background. The sampling technique in this study is
convenience sampling where the sample is done based on participant availibility
and obtaining data. Based on the calculation of G power analysis, the number of
samples needed in this study were 52 participants. The data collection method used
in this research is survey methods with questionnaire as the research instruments.
The method of data analysis used the Statistical Package for Social Sciences. This
research proves that Nonconscious Goals has a positive and significant effect on
consumers interest to purchasing coffee..

Keywords: Nonconscious Goals, Buying Interest
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