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ABSTRAK 

 

 
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui Persepsi harga , citra merek dan 

kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Objek penelitian ini dilakukan 
pada salah satu produk motor yaitu Suzuki satria f150. Data yang digunakan 
adalah data primer menggunakan sampel sebanyak 100 responden. Metode 
pengumpulan data menggunakan metode purposive sampling dan instrumen 
penelitian adalah kuisoner. Data analisis menggunakan aplikasi IBM SPPS 
Statistikversi 22 untuk menguji semua pengaruh antara variabel Persepsi harga, 
citra merek dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian. Hasil dari 
penelitian ini menunjukan bahwa Persepsi harga, citra merek, dan kualitas produk 
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 
Kata kunci :Persepsi harga, citra merek, kualitas produk, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted to determine the Perception price, brand 

image and product quality on purchasing decisions. The object of this research 

was carried out on one of the motorcycle products, namely Suzuki Satria F150. 

The data used are primary data using a sample of 100 respondents. The data 

collection method used purposive sampling method and the research instrument 

was a questionnaire. Data analysis using the IBM SPPS Statistics version 22 

application to test all the effects between price, brand image and product quality 

variables on purchasing decisions. The results of this study indicate that price, 

brand image, and product quality have a significant effect on purchasing 

decisions. 

 

Keywords: perception price, brand image, product quality, purchase decision 
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