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ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the relationship between product

variables, prices and discounts on user usability in an effort to encourage online

buying interest at Traveloka.com. The object of this research is consumers who

have bought tickets on the Traveloka.com website as a media tool in ordering

hotel, flight, and entertainment tickets. The sampling technique used purposive

sampling technique with a sample of 90 respondents. The data analysis technique

used in this research is descriptive analysis, validity analysis, reliability analysis,

multiple linear regression analysis and the coefficient of determination (R2) with

the application of SPSS 20.0 analysis. The results showed that there has no

positive and no significant influence on the product variable and the discount

variable, while the price variable had a no positive and significant effect on the

usability of users in an effort to encourage online buying interest at

Traveloka.com.

Keywords: Products, Prices, Discounts, Purchase Interest
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis hubungan antar

variabel produk, harga dan diskon terhadap kegunaan pengguna dalam upaya

mendorong minat beli online di Traveloka.com. Objek penelitian ini merupakan

konsumen yang pernah membeli tiket pada website Traveloka.com sebagai alat

media dalam memesan tiket hotel, pesawat, dan hiburan. Teknik pengambilan

sampel menggunakan teknik purposive sampling dengan sample sebanyak 90

responden. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah

analisis deskriptif, analisis validitas, analisis reliabilitas, analisis regresis linear

berganda dan koefisien determinasi (R²) dengan aplikasi analisis SPSS 20.0. Hasil

penelitian menunjukkan adanya pengaruh negatif dan tidak signifikan pada

variabel produk, dan variabel diskon, sedangkan pada variabel harga berpengaruh

negatif dan signifikan terhadap kegunaan pengguna dalam upaya mendorong

minat beli online di Traveloka.com.

Kata kunci : Produk, Harga, Diskon, Minat Beli
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