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RINGKASAN 

 
Pelaksanaan Observasi dilaksanakan dengan tujuan melakukan penelitian tentang peran 

Team Art dalam mempromosikan produk dari PT. Megah Estetika Perkasa, masalah yang 

dihadapi, dan solusi penyelesaian masalah. Penelitian ini dilakukan dengan cara observasi 

mandiri oleh penulis selama Kegiatan Observasi dan wawancara dengan pihak yang 

terkait dengan kegiatan Team Art di PT. Megah Estetika Perkasa. Observasi berjalan 

dalam waktu 7 Hari. Hasil dari observasi yang dilakukan menunjukkan bahwa dalam 

mempertahankan eksistensi produk Skin Care. PT. Megah Estetika Perkasa melakukan 

inovasi dalam mempromosikan produk Skin Care dengan membentuk Team Art. Team 

Art yang disediaka untuk mendukung event dengan mengundang para brand ambassador 

atau acara yang berkerjasama dengan PT. Megah Estetka Perkasa. Tugas Dari Team Art 

sendiri adalah Mendukung dan Mempertahankan Ekstensi Produk Skin Care secara visual 

dalam penggunaan produk secara maksimal serta Membangun Hubungan baik dengan 

Para Klien Karena Berbengaruh Terhadap Citra Produk Perusahaan. 

Kata Kunci : Team Art, Promosi, Skin care,Klien 
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