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ABSTRAK 

Penelitian ini untuk mengetahui Citra Merek, Kualitas Produk dan Persepsi Harga Terhadap 
Keputusan Pembelian pada sepatu Vans Objek penelitian ini adalah pelanggan sepatu Vans 
Penelitian ini dilakukan terhadap 180 pelanggan Sampel yang digunakan adalah Convinience 
Sampling. Metode pengumpulan data menggunakan survey, dengan instrument penelitian adalah 
kuisioner. Metode analisis data menggunakan Partial Least Square. Penelitian ini membuktikan 
bahwa.Citra Merek berpengaruh positif signifikan Terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas 
Produk berpengaruh positif signifikan Terhadap Keputusan Pembelian, Persepsi Harga 
berpengaruh positif signifikan Terhadap Keputusan Pembelian. 

 

 
Kata Kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Persepsi Harga Terhadap Keputusan 
Pembelian  
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ABSTRACT 

This study is to determine Brand Image, Product Quality and Price Perception on Purchase 
Decisions on Vans shoes. The object of this research is Vans shoes customers. This research was 
conducted on 180 customers. The sample used was Convenience Sampling. Methods of data 
collection using survey methods, with the research instrument is a questionnaire. Data analysis 
method using Partial Least Square. This research proves that. Brand Image has a significant 
positive effect on Purchase Decisions, Product Quality has a significant positive effect on 
Purchase Decisions, Price Perception has a significant positive effect on Purchase Decisions. 

 

 

Keywords: Brand Image, Product Quality, Price Perception of Purchase Decision 
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