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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Cita Rasa, Citra Merek Dan 
Iklan Terhadap Keputusan Pembelian Indomie Goreng Versi Ayam Geprek 
Produk Indofood Pada Pasar Tradisional Meruya Jakarta Barat pada konsumen 
yang sudah pernah membeli Indomie goreng versi ayam geprek. Penelitian ini 
dilakukan terhadap 185 responden dengan menggunakan pendekatan deskriptif 
kauntitatif. Oleh karena itu, analisis data yang digunakan adalah analisis statistic 
dengan software Output pengolahan dengan SPSS 23, 2021 dan data primer 
diolah dengan menggunakan Smart-PLS, 2021. Hasil penelitian ini menunjukan 
bahwa secara uji t (bootsrapping) variable independent cita rasa, citra merek dan 
iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variable dependen yaitu 
keputusan pembelian Indomie Goreng Versi Ayam Geprek Produk Indofood Pada 
Pasar Tradisional Meruya Jakarta Barat. 
 
Kata Kunci: Cita Rasa, Citra Merek, Iklan, Keputusan Pembelian  

https://lib.mercubuana.ac.id



 
 

iv 
 

ABSTRACT 

 
This study aims to determine the effect of taste, brand image and advertisement on 
the purchasing decision of Indomie Goreng version of Geprek Chicken, Indofood 
product at Meruya Traditional Market, West Jakarta, on consumers who have 
bought the fried Indomie version of Geprek chicken. This research was conducted 
on 185 respondents using a quantitative descriptive approach. Therefore, the data 
analysis used is statistical analysis with output processing software with SPSS 23, 
2021 and primary data is processed using Smart-PLS, 2021. The results of this 
study indicate that the t test (bootsrapping) independent variables taste, brand 
image. and advertising has a positive and significant effect on the dependent 
variable, namely the purchasing decision of Indomie Goreng Version of Geprek 
Chicken, Indofood Products at Meruya Traditional Market, West Jakarta. 
 
Keywords: Taste, Brand Image, Advertising, Purchase Decision  
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