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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis citra merek,  persepsi
harga, dan iklan terhadap keputusan pembelian  Mahasiswa Universitas Mercu
Buana. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode
deskriptif. Objek penelitian ini adalah Mahasiswa kampus daerah Jakarta Barat
yang melakukan pembelian produk kartu prabayar Indosat Ooredo sebanyak 130
responden. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah Structural
Equation Model (SEM) dengan alat analisis Smart-PLS. Hasil penelitian
menunjukan citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.Persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.Iklan berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata kunci : Citra merek, Persepsi harga, Iklan, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to examine and analyze brand image, price perception,
and advertisements on purchasing decisions of Mercu Buana University students.
The research method used in this research is descriptive method. The object of
this research is 130 students of Mecu Buana University who purchase Indosat
Ooredo prepaid card products. The approach used in this study is the Structural
Equation Model (SEM) with the Smart-PLS analysis tool. The results showed that
brand image had a positive and significant effect on purchasing decisions. Price
perceptions had a positive and significant effect on purchasing decisions.
Advertising had a positive and significant effect on purchasing decisions.

Keywords: Brand image, price perception, advertising, purchasing decisions
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