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ABSTRACT 

 

  

the visit intentions to Betawi Cultural Village Tourism Area. This 

population was tourists who interested in visiting the tourist destinations of Betawi 

Cultural Village, while the sample in this research was 150 respondents. This 

research analyzed by Structural Equation Model (SEM) with assistance of LISREL 

8.80 program to examine these hypothesis. The result shows that visit intention to 

Betawi Cultural Village Tourism Area was influenced by motivation to visit and 

image of destination, while eWOM did not impact the visit intention to Betawi 

Cultural Village Tourism Area. 

Keywords: Travel Motivation, Destination Image, eWOM, Visit Intentions. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menentukan dan menganalisa faktor-faktor 

yang mempengaruhi minat berkunjung ke Kawasan wisata perkampungan Budaya  

Betawi. Populais yang digunakan pada penilitian ini adalah wisatawan yang 

berminat untuk berkunjung ke Kawasan wisata perkampungan Budaya Betawi, 

yang diambil dari 150 responden. Penelitian ini dianalisa dengan Structural 

Equation Model (SEM) dengan menggunakan bantuan program LISREL 8.80 

untuk menemukan hipotesis. Hasil menunjukkan bahwa minat berkunjung ke 

Kawasan wisata perkampungan Budaya Betawi dipengaruhi oleh motivasi 

berkunjung, dan citra destinasi, sementara eWoM tidak berpengaruh terhadap minat 

berkunjung ke Kawasan wisata perkampungan Budaya Betawi. 

Kata kunci: Motivasi Berkunjung, Citra Destinasi, eWOM, Minat Berkunjung 
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