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ABSTRACT

The Indonesian Young Entrepreneurs Association (HIPMI) is an
organization focused on developing entrepreneurship among Indonesia's young
generation. This study intends to determine the communication patterns of HIPMI
in implementing HIPMI Goes to School. This study aims to identify the flow of
messages, barriers in the communication patterns of HIPMI through the HIPMI
Goes to School program to foster the spirit of Social Entrepreneur in Indonesia's
young generation. This research uses a case study method with a paradigm of the
constructivist approach. Data obtained through in-depth interviews, literature
study, observation, and internet searching. The data analysis techniques are
carried out, through several stages, namely data reduction, data collection, data
presentation, drawing conclusions, and evaluations. The results of the HIPMI
organizational communication pattern research in implementing the HIPMI Goes
to School program is the Triangle Pipe pattern. The obstacles in the
organization's communication patterns in the HIPMI Goes to School activities are
more on the busyness and time distribution of members who have other duties
besides organizational tasks. The role in organizational communication patterns
in HIPMI Goes to School activities is carried out following their respective
responsibilities, both those that act as opinion leaders, gatekeepers, bridges,
cosmopolites, liaison, and isolates.

Keywords: Central and Regional HIPMI, Organizational Communication
Patterns, Social Entrepreneurs
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ABSTRAK

Himpunan Pengusaha Muda Indonesia (HIPMI) merupakan organisasi yang fokus
terhadap pengembangan wirausaha dikalangan generasi muda Indonesia.
Penelitian ini bermaksud untuk mengetahui pola komunikasi organisasi HIPMI
dalam melaksanakan HIPMI Goes to School. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui arus pesan, hambatan dalam pola komunikasi organisasi HIPMI
melalui program HIPMI Goes fo School dalam upaya menumbuhkan semangat
Social Entrepreneur di generasi muda Indonesia. Penelitian ini menggunakan
metode studi kasus dengan pendekatan paradigma konstrutivisme. Data diperoleh
melalui wawancara mendalam, studi pustaka, observasi, dan internet searching.
Adapun teknik analisis data yang dilakukan, melalui beberapa tahap yaitu reduksi
data, pengumpulan data, penyajian data, penarikan kesimpulan, dan evaluasi.
Hasil dari penelitian pola komunikasi organisasi HIPMI dalam melaksanakan
program HIPMI Goes to School adalah pola komunikasi Triangle Pipe. Hambatan
dalam pola komunikasi organisai dalam kegiatan HIPMI Goes to School lebih
kepada kesibukan dan pembagian waktu dari anggota yang memiliki tugas lain
selain tugas organisasi. Peranan dalam pola komunikasi organisasi di dalam
kegiatan HIPMI Goes to School dijalankan sesuai dengan tanggung jawab
masing-masing, baik itu yang berperan sebagai opinion leader, gatekeeper,
bridge, cosmopolities, liaison, dan isolate.

Kata Kunci : HIPMI Pusat dan Daerah, Pola Komunikasi Organisasi, HIPMI
Goes to School, Sosiopreneurship
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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji dan syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa,
serta atas segala rahmat dan karunia-Nya pada penulis, akhirnya penulis dapat
menyelesaikan penyusunan Tesis yang berjudul: Pola Komunikasi HIPMI Pusat
dan Daerah Pada Program HIPMI Goes To School Untuk Mengembangkan
Jiwa Sosiopreneurship (sosialisasi program HIPMI Goes To School di Sekolah-
sekolah).

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk
memperoleh gelar Master I[lmu Komunikasi pada Program Studi Magister I[lmu
Komunikasi di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penelitian
ini mengkaji tentang bagaimana Pola Komunikasi HIPMI Pusat dan Daerah
Pada Program HIPMI Goes To School Untuk Mengembangkan Jiwa
Sosiopreneurship (sosialisasi program HIPMI Goes To School di Sekolah-
sekolah)..

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan
dan bantuan dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis menyampaikan
terimakasih kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung
memberikan kontribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada

kesempatan ini penulis menyampaikan terima kasih kepada:

1. Direktur Program Pascasarjana, Prof. Dr. -Ing. Mudrik Alaydrus beserta
segenap jajarannya yang telah berupaya meningkatkan situasi kondusif di
Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.

2. Ketua Program Studi Magister Ilmu Komunikasi, Dr. Ahmad Mulyana,
M.Si, dan seluruh dosen dan staf administrasi Prodi Magister IImu
Komunikasi yang selalu mendorong untuk menyelesaikan studi tepat pada

waktunya.
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3.

Dr. Henni Gusfa, M.Si sebagai dosen pembimbing yang telah
membimbing dan mengarahkan penulis selama penyusunan Tesis ini dari
awal hingga Tesis ini dapat diselesaikan. Terima kasih sudah sabar banget
sama saya Ibu!

Suami tercinta Bakhtiar, S,Pd.I, kedua orang tua serta keluarga besar yang
telah memberikan semangat, memotivasi dan mendukung dalam
penyelesaian tesis ini. Kiranya hasil penulisan ini dapat memberi

sumbangsih dalam perkembangan ilmu pengetahuan di Indonesia.

Maria Fifi Yanti
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