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ABSTRACT

Nowadays beauty is always identified with physical appearance and character,
especially fair skin, slim body with long straight and black hair. This has been a
myth believed by society and considered as a common idea which has been
shackling the women. This qualitative research aims at investigating the
representation of beauty in the advertisement of Clean & Clear Natural Bright
Face Wash "Mine Mine Mine” version through text analysis. Roland Barthes'
semiotic perspective was conducted in order to find denotative and connotative
meanings as well as myth embedded in the advertisement. Data was collected by
analyzing linguistic messages, coded iconic messages and non-coded iconic
messages in addition Naomi Wolf's thought on beauty myth. Finding reveals that
the advertisement attemplts to deconstruct beauty myth that has emphasized more
on more physical appearance in order to increase ones self-confidence and
appreciate the natural beauty that every woman has. The representation of the
advertisement is that beauty refers to health, having personality and humanistic
character. Thus, it results a new concept of beauty which is called ecobeauty.

Keywords: Representation, beauty, television advertisement, Semiotic, Roland
Barthes’s Semiotic
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ABSTRAK

Saat ini kecantikan selalu diidentikkan dengan bentuk dan karakter fisik, terutama
yang bekulit putih, bertubuh langsing beramput hitam, panjang dan lurus sehingga
banyak perempuan yang telah terbelenggu oleh mitos cantik yang sudah diyakini
oleh masyarakat sebagai sesuatu yang alamiah. Penelitian ini merupakan
penelitian kualitatif yang bertujuan untuk mengetahui representasi kecantikan
perempuan dalam iklan Clean & Clear Natural Bright Face Wash versi “Mine
Mine Mine” melalui analisis teks dengan menggunakan perspektif semiotika
Roland Barthes untuk mengetahui makna denotatif, konotatif dan mitos dalam
iklan tersebut dengan cara menganalisisis pesan linguistik, pesan ikonik yang
terkodekan dan pesan ikonik yang tak terkodekan. Selain itu, kajian pemikiran
Naomi Wolf tentang mitos cantik juga digunakan untuk menganalisis iklan ini.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan tersebut berusaha untuk
mendekonstruksi mitos cantik yang selama ini lebih mengedepankan fisik semata
dengan membuat mitos baru yang bertujuan untuk meningkatkan rasa percaya diri
dan menghargai kecantikan alami yang dimiliki oleh setiap perempuan.
Representasi kecantikan yang disampaikan oleh iklan ini adalah cantik itu sehat
dan berkepribadian serta memiliki sifat humanisme sehingga menghasilkan
konsep kecantikan baru yang disebut ecobeauty.

Kata Kunci: Representasi, Cantik, Iklan Televisi, Semiotika, Semiotika Roland
Barthes
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