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ABSTRACT 
 

Online Gender Based Violence (KBGO) is an act of violence with the 
intention to harass the victim based on gender or online sexual harassment. 
Perpetrators usually use online media, namely social media for hate speech, abuse, 
identity theft, threaten victims by using photos or videos, then intimidate victims 
to follow their wishes. So far, women are still victims who are very vulnerable to 
KBGO, but it is possible for men to experience the same thing. 

Therefore, it is necessary to have a social campaign whose purpose is to 
provide education to both men and women. In this case, the author designed a 
social campaign "Fight KBGO" to provide education through social media 
Instagram as the main media and other supporting media. The design of this 
campaign is made with visuals that attract the interest of the audience. 
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ABSTRAK 
 

Kekerasan Berbasis Gender Online (KBGO) adalah tindakan kekerasan 
dengan niat untuk melecehkan korban berdasarkan gender atau pelecehan seksual 
secara online. Pelaku biasanya menggunakan media online yaitu media sosial 
untuk ujaran kebencian, penyalahgunaan, pencurian identitas, mengancam korban 
dengan menggunakan foto atau video, Lalu mengintimidasi korban demi 
mengikuti kemauannya. Sejauh ini perempuan masih menjadi korban yang sangat 
rentan terkena KBGO, tapi tidak menutup kemungkinan laki-laki juga mengalami 
hal serupa. 

Oleh sebab itu perlu adanya suatu kampanye sosial yang tujuannya untuk 
memberikan edukasi kepada kedua belah pihak yaitu laki-laki dan perempuan. 
Dalam hal tersebut penulis merancang kampanye sosial “Lawan KBGO” untuk 
memberikan edukasi melalui media sosial instagram sebagai media utamanya serta 
media pendukung lainnya. Perancangan kampanye ini dibuat dengan visual yang 
menarik minat para audiens. 
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