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KATA PENGANTAR
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memperoleh gelar sarjana di Universitas Mercu Buana Jakarta dengan judul
“Pengaruh Green Promotion, Green Packaging, dan Green Brand Awareness
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Produk Starbucks Coffee”.

Peneliti menyadari sebagai manusia biasa, dalam penelitian ini tidak lepas
dari kesalahan dan kekurangan akibat keterbatasan pengetahuan serta pengalaman.
Penyusunan skripsi ini tidak lepas dari bimbingan, bantuan dan dukungan yang
sangat berarti dari berbagai pihak, khususnya Ibu Dr.Erna Sofriana Imaningsih, SE,
M.Si selaku dosen pembimbing skripsi yang telah membimbing, memberikan ilmu,
memberikan semangat yang tiada hentinya, motivasi, saran, serta waktu luang
selama bimbingan yang sangat bermanfaat yang telah diberikan kepada peneliti.

Selama proses penelitian dan penyusunan skripsi penelitian ini, peneliti
banyak menerima bantuan dari berbagai pihak, baik dari segi bimbingan, saran,
maupun dorongan moril serta materil sehingga penelitian ini dapat diselesaikan
dengan tepat waktu.

Oleh karena itu, pada kesempatan kali ini peneliti ucapkan Alhamdulillah
atas kekuatan Allah Subhanahu Wa Ta’ala yang telah mencurahkan anugerah-Nya
dan dengan segala kerendahan hati peneliti ingin berterima kasih pada semua
pihak yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini terutama kepada:

Bapak Prof. Dr. Ir. Andi Adriansyah, M.Eng selaku Rektor Universitas Mercu
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dari segenap pembaca, sehingga diharapkan demi perbaikan penelitian dimasa yang
akan datang. Semoga penelitian ini bermanfaat dan dapat menambah pengetahuan
khususnya bagi peneliti dan pembaca pada umumnya. Akhir kata dengan segala
ketulusan dan kerendahan diri, peneliti mohon maaf apabila ada kesalahan dan

kelemahan dalam penelitian ini.

Jakarta, 9 Februari 2023

Panji Saputro
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