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ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh keragaman produk, 

citra merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian minuman chatime. 

Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen Chatime di Jakarta Barat dan 

jumlah sampel pada penelitian ini adalah 102 responden dengan menggunakan 

metode deskriptif kuantitatif. Teknik pengumpulan data dengan menggunakan 

kuesioner google form. Teknik statistik yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

teknik Structural Equation Model (SEM) sedangkan alat pengelolahan data manggunakan 

PLS. Hasil penelitian menyatakan bahwa variabel  keragaman produk berpengaruh positif 

signifikan terhadap keputusan pembelian, citra merek berpengaruh positif signifikan 

terhadap keputusan pembelian, dan gaya hidup berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian Chatime di Jakarta Barat. 
 

Kata Kunci: Keragaman Produk, Citra Merek, Gaya Hidup, Keputusan 

Pembelian. 
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ABSTRACT 
 

This research was conducted to determine the effect of product diversity, brand 

image, and lifestyle on purchasing decisions drink chatime study. The population 

of this study were all Chatime consumers in West Jakarta and the number of 

samples in this study were 102 respondents using a quantitative descriptive method. 

Data collection techniques using a questionnaire google form. The statistical 

technique used in this study is the Structural Equation Model (SEM) technique 

while the data processing tool uses PLS. The results of the study stated that the 

product variety variable had a significant positive effect on purchasing decisions, 

brand image had a significant positive effect on purchasing decisions, and lifestyle 

had a significant positive effect on purchasing decisions for Chatime in West 

Jakarta. 
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