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ABSTRACT

The rapid growth of coffee shops makes the competition between coffee shops
increasingly fierce. Coffee shop owners must do various ways so that their coffee
shops can be known and remembered by consumers. Therefore, visual identity is
something that a coffee shop must have to differentiate one coffee shop from
another. KOPI.LOC has not been able to visually describe the characteristics of a
coffee shop business, so it still does not show the characteristics of the business.
The application of the visual identity of the KOPI.LOC shop is very minimal. There
has been no application of visual identity on employee uniforms, business cards,
information media and other promotional media.

This design uses qualitative methods with the aim of in-depth analysis of
KOPI.LOC. The data was obtained by interviewing the owner of KOPI.LOC and
observing the place of business.

The results of visual identity design work include logos, Graphic Standard
Manuals, as well as applications to supporting media, information media and
KOPI.LOC shop promotion media. The results of this design are expected to expand
the target market, build a strong and positive image in the community.
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ABSTRAK

Pesatnya pertumbuhan kedai kopi membuat persaingan antar kedai kopi
semakin ketat. Pemilik kedai kopi harus melakukan berbagai cara agar kedai
kopinya dapat dikenal dan diingat oleh konsumen. Oleh sebab itu, identitas visual
menjadi suatu hal yang harus dimiliki sebuah kedai kopi untuk menjadi pembeda
antara kedai kopi yang satu dengan kedai kopi yang lainnya. KOPI.LOC belum
dapat menjelaskan ciri khas pada usaha kedai kopi secara visual, sehingga masih
kurang menunjukkan ciri khas dari usaha tersebut. Pengaplikasian identitas visual
kedai KOPI.LOC sangat minim. Belum terdapat pengaplikasian identitas visual
pada seragam pegawai, kartu nama, media informasi dan media promosi lainnya.

Perancangan ini menggunakan metode kualitatif dengan tujuan untuk
menganalisa secara mendalam pada KOPI.LOC. Data diperoleh dengan cara
wawancara dengan owner KOPI.LOC dan observasi pada tempat usaha.

Hasil karya perancangan identitas visual meliputi logo, Graphic Standard
Manual, serta penerapan pada media pendukung, media informasi dan media
promosi kedai KOPIL.LOC. Hasil dari perancangan ini diharapkan dapat
memperluas target pasar, membangun citra yang kuat dan positif pada masyarakat.

Kata Kunci: Identitas visual, Kedai Kopi, KOPI.LOC
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