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PERANCANGAN IKLAN DIGITAL SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI SENOTEE DI SOSIAL MEDIA INSTAGRAM 

Ahmad Aulya Akbar 

NIM 42316010001 

ABSTRACT 

The number of skin mist products on the market makes people have to understand 

more about the products they want to use, from the benefits to the side effects of 

these products. By using photography as the main medium for delivering 

information and maximizing the features of Instagram to convey information from 

Senotee products that are not yet known by the public. Data and information about 

the product were obtained by observation and literature study. The design method 

uses the glass box method. The process of making this ad begins with determining 

the visual concept, ad content, layout, use of features from Instagram. This 

advertisement contains lifestyle photography and product photography and is 

combined with information and design elements that will make it easier for the 

public to be more familiar with Senotee products. 

Keywords: Skin Mist Advertisement, Forography. 
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PERANCANGAN IKLAN DIGITAL SEBAGAI 

MEDIA PROMOSI SENOTEE DI SOSIAL MEDIA INSTAGRAM 

Ahmad Aulya Akbar 

NIM 42316010001 

ABSTRAK 

Banyaknya produk skin mist di pasaran membuat masyarakat harus lebih 

memahami produk yang ingin digunakan, mulai dari manfaat sampai efek 

samping dari produk tersebut. Dengan menggunakan fotografi sebagai media 

utama penyampaian informasi dan memaksimalkan fitur-fitur dari instagram 

untuk menyampaikan informasi dari produk Senotee yang belum diketahui oleh 

masyarakat. Data serta informasi tentang produk diperoleh dengan observasi dan 

studi pustaka. Metode perancangan menggunakan metode glass box. Proses 

pembuatan iklan ini diawali dengan menenukan konsep visual, konten iklan, 

layout, penggunaan fitur dari instagram. Iklan ini memuat fotografi lifestyle dan 

fotografi produk dan digabungkan dengan informasi dan elemen design yang akan 

mempermudah masyarakat untuk lebih kenal lagi dengan produk Senotee. 

Kata Kunci : Iklan Skin Mist, Forografi
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