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ABSTRACT 

 

 The author makes a media campaign for sasara furnitur with fancy modern concept . 

which is reflects the design of a cheerful but did not leave modern impression .  

 

 The author makes a useful web design to promote through online media . Catalogs and 

flyers makes it easy for consumers to see and as a means of product information that the author 

made . This web application design using Adobe Illustrator and Adobe Photoshop whereas there are 

catalogs and flyers using Adobe Illustrator and Adobe Photoshop . Media  campaign is targeted to 

parents and teachers who are looking for or need the product supplies the child class. Web authors 

make to make it easier for consumers who are in Jakarta and across Indonesia . 
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ABSTRAK 

 

 Penulis membuat media promosi untuk Sasara furnitur dengan konsep 

modern yang mewah . yang mencerminkan desain ceria tapi tidak meninggalkan 

kesan modern . 

 

 Penulis membuat desain web yang berguna untuk mempromosikan lewat 

media online. Katalog dan flyer memberikan kemudahan para konsumen untuk 

melihat dan sebagai sarana informasi produk yang penulis buat. pengaplikasian desain 

web ini menggunakan adobe ilustrator dan adobe photoshop sedangkan katalog dan 

flyer menggunakan adobe ilustrator dan adobe photoshop. media promosi ini 

ditargetkan untuk para orang tua dan pengajar yang sedang mencari atau 

membutuhkan produk perlengkapan kelas anak. Web yang penulis buat untuk 

memudahkan para konsumen yang berada di jakarta dan seluruh wilayah indonesia. 

 

Kata Kunci : Media PromosI, Proses Desain, Fancy Modern, Bentuk Katalog, Flyer 

Dan Website.  
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KATA PENGANTAR 

 

Desain merupakan ilmu yang belakangan semakin banyak dilirik oleh 

masyarakat. Bukan hanya karena ranah keilmuan yang menarik, desain telah berubah 

menjadi ilmu yang sangat menjanjikan seiring dengan perkembangan zaman dan 

kebutuhan manusia. Banyak masyarakat yang secara serius mulai mempelajari ilmu ini 

guna menjawab kebutuhan akan ilmu dan kehidupannya. 

Perkuliahan merupakan kegiatan yang sangat membantu desainer untuk dapat 

mempelajari dan memahami dunia desain lebih jauh. Dalam lingkungan perkuliahan, 

desainer dapat membuka kesempatan sebesar-besarnya untuk bertukar pikiran 

sesama mahasiswa maupun dengan pihak dosen. Lebih jauh lagi, dunia perkuliahan 

mampu menjadi wadah bagi mahasiswa untuk berkreativitas dan mengeksplorasi 

potensi dari masing-masing individu. 

Pada akhirnya, desainer harus mampu menyelesaikan Tugas Akhir dalam 

program studi desain produk sebagai salah satu syarat untuk mendapat gelar sarjana 

sekaligus sebagai ajang untuk menunjukkan kepada masyarakat dan universitas 

tentang semua hal yang telah desainer pelajari selama berkuliah di Universitas Mercu 

Buana. 

Kegiatan Tugas Akhir ini memberikan kesan yang sangat berarti bagi desiner 

terutama ketika kegiatan pameran hasil karya dan kegiatan sidang. Secara 

keseluruhan, kegiatan ini memberikan banyak masukan positif bagi desainer untuk 

dapat melangkah ke jenjang selanjutnya dan tampil sebagai individu yang siap 

bersaing. 
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