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PERANCANGAN FOTOGRAFI SEBAGAI ALAT PROMOSI BRAND 

AGATHA APRILIA COLLECTION  

Qorry Alkhafiz 

NIM 42316010040  

 ABSTRACT 

 

This design aims to provide information related to the value of products 

owned by a brand and provide a positive communication approach to the 

target consumer by creating a photo content that contains positive 

activities that can inspire the quarantine period. For the effort of designing 

the photographic work that is to be created, the writer uses several 

theories including promotional theory, advertising theory, photography 

theory, color theory, photogra phy element theory, photography 

composition theory, photography light theory, sharp photography space 

theory, typographic theory, and layout theory. 

The results of this design can be concluded that the technical used in this 

work is dominant using the rule of third composition, the colors used tend 

to use colors that come from nature, namely earth tone. And the light 

technique used is the dominant natural light, so that it aims to create a 

natural impression on the products of an ethnic fashion brand. 
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PERANCANGAN FOTOGRAFI SEBAGAI ALAT PROMOSI BRAND 

AGATHA APRILIA COLLECTION 

Qorry Alkhafiz 

NIM 42316010040  

 ABSTRAK 

 

Perancangan ini bertujuan untuk memberikan informasi terkait nilai produk 

yang dimiliki sebuah brand serta memberikan pendekatan komunikasi 

yang positif kepada target konsumen dengan menciptakan sebuah konten 

foto yang berisikan aktifitas positif yang dapat menginspirasi dimasa 

karantina. Untuk upaya perancangan karya fotografi yang ingin diciptakan, 

penulis menggunakan beberapa teori diantaranya adalah teori promosi, 

teori iklan, teori fotografi, teori warna, teori elemen fotografi, teori 

komposisi fotografi, teori cahaya fotografi, teori ruang tajam fotografi, teori 

tipografi, dan teori layout. 

Hasil perancangan ini dapat diperoleh kesimpulan bahwa teknis yang 

digunakan pada karya ini dominan menggunakan komposisi rule of third, 

warna yang digunakan cenderung menggunakan warna yang berasal dari 

alam, yaitu earth tone. Serta teknik cahaya yang digunakan adalah 

dominan cahaya natural, agar bertujuan menciptakan kesan alami pada 

produk sebuah brand fashion ethnic. 

 

Kata Kunci: Fotografi, Promosi, Brand, Fashion. 
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