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ABSTRACT

Racism is a discriminatory act that discriminates between ethnicities,
races, ethnicities and creeds. Racialism should be eradicated and
therefore understanding the importance of tolerance between people is
needed. In Indonesia, which has ethnic and cultural diversity, it cannot be
separated from the issue of racism, in recent years the practice of racial
discrimination in Indonesia is still often heard in the community. Therefore,
an action must be taken to educate the public about understanding racism
and the importance of tolerance, one of the ways is by social campaigns
aimed at educating, preventing and minimizing racism in Indonesia, by
utilizing posters combined with anaglyph techniques as the main media. It
is hoped that the public can be interested in understanding racism and the

importance of tolerance.
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ABSTRAK

Rasialisme merupakan tindakan diskriminatif yang bersifat membeda-
bedakan suku, ras, etnis maupun kepercayaan. Paham rasialisme sudah
seharusnya diberantas maka dari itu pemahaman akan pentingnya
toleransi antara masyarakat sangat dibutuhkan. Di indonesia yang
memiliki keberagaman suku dan kebudayaan tidak lepas dari isu
rasialisme, beberapa tahun belakangan ini praktek diskriminaai rasial di
indonesia masih kerap terdengar dimasyarakat. Oleh karena itu, suatu
tindakan harus dilakukan untuk mengedukasi masyarakat tentang
pemahaman akan rasialisme dan pentingnya toleransi, salah satu caranya
adalah dengan kampanye sosial yang bertujuan untuk mengedukasi,
mencegah dan meminimalisir rasialisme di indonesia, dengan
memanfaatkan poster yang dipadukan dengan teknik anaglyph sebagai
media utama. Diharapkan masyarakat dapat tertarik untuk memahami
rasialisme dan pentingnya toleransi.
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