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KATA PENGANTAR

Segala puji kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas terlaksananya penelitian
ini mengenai Strategi Promosi Bumbu Seasoning Antaka untuk meningkatkan
Brand Awareness Tahun 2014. Penelitian ini bermaksud untuk memenuhi salah
satu dari syarat dalam menempuh ujian sidang sarjana pada fakultas llmu

Komunikasi, Universitas Mercu Buana.

Penelitian ini untuk mengetahui strategi promosi yang dipakai bumbu
seasoning ANTAKA dalam upaya untuk meningkatkan brand awareness pada
periode 2014. Seperti yang diketahui bahwa strategi promosi berpengaruh dalam
kegiatan promosi yang dilakukan oleh sebuah perusahaan, maka dalam penelitian
ini akan menelusuri data-data dalam kegiatan promosi yang dilakukan bumbu

seasoning ANTAKA.
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