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KATA PENGANTAR 

 

 Segala puji kehadirat Tuhan Yang Maha Esa, atas terlaksananya penelitian 

ini mengenai Strategi Promosi Bumbu Seasoning Antaka untuk meningkatkan 

Brand Awareness Tahun 2014. Penelitian ini bermaksud untuk memenuhi salah 

satu dari syarat dalam menempuh ujian sidang sarjana pada fakultas Ilmu 

Komunikasi, Universitas Mercu Buana. 

Penelitian ini untuk mengetahui strategi promosi yang dipakai bumbu 

seasoning ANTAKA dalam upaya untuk meningkatkan brand awareness pada 

periode 2014. Seperti yang diketahui bahwa strategi promosi berpengaruh dalam 

kegiatan promosi yang dilakukan oleh sebuah perusahaan, maka dalam penelitian 

ini akan menelusuri data-data dalam kegiatan promosi yang dilakukan bumbu 

seasoning ANTAKA. 

Saya ucapkan terima kasih kepada dosen pembimbing Ibu Tri Dhiah Cahyowati 

M.Si yang sudah meluangkan waktunya untuk memberikan masukan-masukan 

yang berarti, Istri tercinta Vebby devyanthi yang telah memberikan dukungan 

sepenuh hati dan cinta agar penulis dapat menyelesaikan scripsi ini. Untuk teman-

teman saya , yang sudah memberi dukungannya Toni Anderson Siahaan, 

Muhamad Grasiori,  Monica Wiula, Rian Poncowati, Robby Yulianto Ramadhan, 

dan Triastie M Amanda yang sudah membantu dan memberikan inforamasi dalam 

penulisan scripsi ini, dan teman-teman yang lainnya maaf saya tidak bisa 

menyebutkan satu persatu. 
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 Tidak kurang juga saya ucapkan terima kasih kepada seluruh teman-

teman seperjuangan khususnya angkatan XIV, yang sudah memberikan semangat 

dan ide-ide untuk bertukar fikiran demi terlaksananya penelitian ini. Terakhir saya 

ucapkan terima kasih kepada seluruh keluarga saya atas dukungannya selama ini. 

Akhirnya, terima kasih kepada para pembaca, jika ada kritik dan saran 

untuk penelitian saya ini mohon kiranya memberikan masukan ke 

nukman_faisal@yahoo.com, saya harap penelitian ini dapat berguna. 

 

Wassalam, 

Nukman Faisal 
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