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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum warahmatullahi wabarakatuh

Segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan peneliti kemudahan
sehingga peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini dengan tepat waktu. Tanpa
pertolongan-Nya tentunya peneliti tidak akan sanggup untuk menyelesaikan skripsi ini
dengan baik. Shalawat serta salam semoga terlimpah curahkan kepada baginda
tercinta kita yaitu Nabi Muhammad SAW yang kita nantikan syafa’atnya diakhirat.
Tidak lupa, peneliti mengucapkan syukur kepada Allah SWT atas limpahan nikmat
sehat-Nya, baik itu berupa sehat fisik maupun akal pikiran, sehingga peneliti mampu
untuk menyelesaikan pembuatan skripsi dengan judul Resepsi Khalayak terhadap

Personal Branding David Brendi di Channel Youtube Gadgetin.

Peneliti menyadari bahwa pembuatan skripsi ini masih jauh dari kata sempurna
danpembuatan penilitian ini tidak akan berjalan lancar tanpa bantuan dari berbagai
pihak.Peneliti ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada semua pihak yang
khususnya kepada ibu Siti Muslichatul Mahmudah, M.I.LKom yang telah
membimbing serta membantu peneliti dalam menyelesaikan skripsi ini. Tentunya,
peneliti mengharapkan kritik dan saran Bapak/Ibu Dosen demi menyempurnakan
skripsi ini. Kemudian apabila terdapat banyak kesalahan pada skripsi ini, peneliti
mohon maaf yang sebesar-besarnya. Penulis menyadari bahwa skripsi ini tidak
mungkin terselesaikan tanpa adanya dukungan, bantuan, bimbingan, dan nasehat dari
berbagai pihak selama penyusunan skripsi ini. Pada kesempatan ini penulis
menyampaikan terima kasih setulus-tulusnya kepada:

1. Siti Muslichatul Mahmudah, M. Ikom selaku dosen pembimbing skripsi

yang telah meluangkan waktu dan tenaga untuk membimbing, berbagi
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ilmu, memberikan masukkan kepada penulis sehingga dapat
menyelesaikan skripsi ini dengan baik.

2. Dr. Ahmad Mulyana, M. Si selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana Jakarta.

3. Dr. Farid Hamid Umarella, M. Si selaku Ketua Program Studi Ilmu
Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta.

4. Suryaning Hayati, S. E, M.M, M.I. Kom, selaku Ketua Bidang Studi Public
Relations Universitas Mercu Buana Jakarta.

5. Anindita S. Pd, M. Ikom, selaku dosen pengampu mata kuliah Tugas
Akhir.

6. Seluruh dosen Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana yang
tidak dapat saya sebutkan satu persatu, untuk semua ilmu serta
pengajarannya selama masa perkuliahan.

7. Seluruh Staff TU Fakultas [lmu Komunikasi Universitas Mercu Buana.

8. Keluarga, khususnya kedua orang tua penulis, yakni Donny Setiawardono
& Neyla Aldrina yang selalu memberikan kasih sayang, motivasi, bantuan
serta do’a nya kepada penulis dalam menjalankan dan menyelesaikan
program serta laporan magang pada semester ini.

9. Teman-teman saya dalam grub BAH yang membantu saya memberikan
masukan dan semangat ketika saya mengerjakan Tugas Akhir, yaitu
Andhika, Raditya, Riska, serta Annisa.

10. Nurcantika Mayang Sari, yang senantiasa selalu memberikan dukungan
dan support untuk membantu dan menemani saya menyelesaikan Tugas
Akhir.

11. Seluruh Informan yang telah bersedia menyediakan waktu serta
pemikirannya dalam proses wawancara yang dilakukan oleh peneliti.

Demikian, semoga skripsi ini dapat bermanfaat. Terima kasih

Jakarta, 15 Maret 2022
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