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Online.

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk
memperoleh gelar Magister Manajemen pada Program Studi Magister Manajemen
di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penulis menyadari
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karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan ini penulis menyampaikan
terimakasih kepada Ibu Dr. Mirza, ST, MM sebagai dosen pembimbing yang telah
membimbing dan mengarahkan penulis selama penyususnan Tesis ini dari awal
hingga tesis ini dapat diselesaikan. Penulis juga berterima kasih kepada Dudi
Permana, ST, MM, Ph.D selaku penguji pada seminar proposal, Prof. Dr.
Jumarno, SE. MBA, selaku penguji pada ujian Tesis, Prof. Dr. Didik J. Rachbini
Direktur Program Pascasarjana, beserta segenap jajarannya yang telah berupaya
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menyampaikan terima kasih pada seluruh dosen dan staf administrasi Prodi
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ilmiah ini. Kiranya hasil penulisan ini dapat memberi sumbangsih dalam masalah

pengembangan e-commerce di Indonesia.
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