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ABSTRAK

Youtube adalah salah satu penyedia layanan video terbesar saat ini dan
youtube juga merupakan media untuk upload secara gratis. Youtube dijadikan
sebagai wadah untuk berekpresi bagi para youtuber salah satunya Saaih Halilintar.
Isi konten yang disajikan oleh Saaih Halilintar berupa Video vlog dengan tema
daily life pada umumnya tampak menunjukan gaya hidup sehari-hari yang cukup
mewah dengan selalu melakukan kegiatan-kegitan yang membutuhkan biaya
cukup tinggi.

Dampak komunikasi dari penelitian ini berkaitan dengan Teori Uses and
Effect. Dimana teori ini menjelaskan bagaimana media digunakan dan
menimbulkan efek dari penggunaan media sebagai sumber informasi. Khalayak
menerima dampak yang ditimbulkan setelah menonton vlog Saaih Halilintar di
media sosial Youtube. Dampak yang diterima berupa Attention, Interest, dan
Desier. Sejauh mana khalayak memberi perhatian, minat dan tindakan. Penelitian
ini menggunakana pendekatan kuantitatif dengan tipe penelitian eksplanatif.
Metode yang digunakan yaitu metode survey dengan kuesioner sebagai
instrument untuk mendapatkan dari responden. Teori yang digunakan dalam
penelitian ini yaitu teori Uses and Effect dan Teori AIDDA.

Penelitian ini menunjukkan hasil bahwa tingkat probabilitas sebesar 0,000
yaitu jauh lebih kecil dari nilai taraf signifikan sebesar 0,05 (taraf signifikan a =
5%) yang berarti Ho ditolah dan Ha diterima yang memiliki arti terdapat pengaruh
yang signifikan antara pengaruh tayangan konten vlog clickbait saaih halilintar
dengan judul 28 juta buat sarapan pagi terhadap gaya hidup hedonisme mahasiswa
dengan angka korelasi sebesar 0,428 yang menunjukkan hubungan pada peneliti
tergolong cukup kuat.

Kata kunci: Media Sosial, Youtube, Audiens, Saaih Halilintar
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ABSTRACT

Youtube is one of the largest video service providers today and YouTube
is also a medium for uploading for free. Youtube is used as a forum for expression
for YouTubers, one of them Saaih Halilintar. The contents of the content
presented by Saaih Halilintar in the form of video vlogs with the theme of daily
life generally appear to indicate a fairly luxurious everyday lifestyle by always
doing activities that require quite high costs.

The communication impact of this research is related to the Theory of
Uses and Effect. Where this theory explains how media is used and the effects of
using media as a source of information. The audience received the impact after
watching Saaih Halilintar's vlog on YouTube social media. The impact received in
the form of Attention, Interest, and Desier. The extent to which the audience gives
attention, interest and action.

This study uses a quantitative approach to the type of explanatory
research. The method used is a survey method with a questionnaire as an
instrument to get from respondents. Theories used in this research are Uses and
Effect theory and AIDDA Theory.

This study shows the results that the probability level of 0,000 is much
smaller than the significant level of 0.05 (significant level a = 5%) which means
Ho is rejected and Ha is accepted which means there is a significant influence
between the effect of clickbait vlog content impressions. lightning with the title 28
million for breakfast on the lifestyle of student hedonism with a correlation
number of 0.428 which shows the relationship to researchers is quite strong.

Keywords: Social Media, Youtube, Audience, Saaih Halilintar
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