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ABSTRAK

Keberadaan internet sebagai new media membuat masyarakat berkembang
menjadi masyarakat yang lebih modern. Berkembangnya internet yang diikuti
dengan berkembangnya media sosial seperti Instagram. Instagram mempunyai
fungsi utama sebagai sarana mengunduh foto dan video. Instagram memiliki
dampak dalam berbagai aspek, salah satu bagian yang memiliki pengaruh adalah
minat fashion yang sedang berkembang, Instagram banyak digemari oleh para
remaja khususnya pada mahasiswi untuk mencari informasi fashion.

Penelitian yang dilakukan ini untuk mengetahui dan menjelaskan Pengaruh
Akun Instagram Rachel Vennya Terhadap Minat Fashion Mahasiswi Broadcating
2016 Universitas Mercu Buana Jakarta. Teori yang digunakan adalah Teori
Stimulus Organisme Respons (S-O-R dan Teori Usses And Effects

Hasil penelitian survey responden pada Mahasiswi Broadcasting 2016 yang
masih aktif pada April 2020 Universitas Mercubuana menunjukkan adanya
pengaruh akun Instagram Rachel Vennya terhadap minat fashion
mahasiswi.Tingkat korelasi antara akun Instagram Rachel Vennya dengan minat
fashion mahasiswi, menunjukkan angka 0,527 (diantara 0,400-0,600) yang
menunjukkan bahwa tingkat hubungan (korelasi) antar dua variable pada penelitian
ini tergolong cukup kuat.

Kata Kunci  : Akun Instagram, fashion, SOR.
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