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ABSTRAK 
 

Penelitian ini mengenai pemanfaatan media sosial sebagai sarana 
komunikasi di lembaga pendidikan islam Pondok Pesantren Tahfidz Daaru Ihyail 
Mursyidiin pada tahun 2022. Objek penelitian merupakan pondok pesantren yang 
belum lama berdiri, dimana pondok pesantren menggunakan media sebagai salah 
satu sarana untuk melakukan komunikasi terhadap khalayak. 

Dalam penlitian ini, pemanfaatan new medua sebagai sarana komunikasi 
dilakukan melalu media sosial. Pemanfaatan media sosial yang dilakukan sebagai 
sarana membangun komunikasi dan membangun kesadaran dengan memanfaatakan 
fitur-fitur yang tersedia di dalam media sosial yaitu Facebook dan Whatsapp. 
Tujuan penelitian ini untuk melihat sejauh mana pemanfaatan media sosial di dalam 
ruang lingkup pondok pesantren yang merupakan pondok pesantren yang baru 
berdiri sebagai upaya agar pondok pesantren dapat berkembang. 

Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah paradigma 
konstruktivis dengan pendekatan kualitatis, menggunakan metodi studi kasus. 
Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan wawancara 
mendalam dan juga observasi yang dilakukan terhadap objek penelitian secara 
langsung dan terhadap media sosial yang digunakan. 

Hasil dari penelitian ini adalah pemanfaatan media sosial yang dilakukan 
Pondok Pesantren Plus Tahfidz Daaru Ihyail Mursyidiin selain sebagai sarana 
komunikasi, juga dilakukan untuk membangun kepercayaan dan kesadaran 
terhadap pondok pesantren. Selain itu pemanfaatan media sosial juga dilakukan 
untuk memberikan ajakan kepada khalayak untuk melakukan donasi, dimana 
donasi tersebut memberikan kontribusi dalam perkembangan pembangunan yang 
dilakukan pondok pesantren. 

 
 

Kata kunci: komunikasi, media baru, media sosial, pondok pesantren. 
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ABTRACT 

 
This research concerns the use of social media as a means of 

communication in Islamic educational institutions at the Tahfidz Daaru Ihyail 
Mursyidiin Islamic Boarding School in 2022. The object of research is a boarding 
scholl that has not beenestablished for a long time, where Islamic boarding schools 
use the media as a means to communicate with audiences. 

In this study, the use of new media as a means of communication is carried 
out through social media. The use of social media as a means of building 
communication and awareness by utilizing the features available on Facebook and 
Whatsapp social media. The purpose of this study is to see how far the use of social 
media within of the scope of Islamic boarding schools wich can be referred to as 
Islamic boarding schools that have just been established as an effort for Islamic 
boarding schools to develope. 

The paradigm used in this study is the constructivist paradigm with a 
qualitative approach, uses the case study method. Data collection techniques in this 
study were carried out by in-depth interviewa and also observations made of the 
research object directly and the social media used. 

The results of this study are the use of social media by Islamic Boarding 
Schools Plus Tahfidz Daaru Ihyail Mursyidiin, apart from being a means of 
communications, it is also carried out to build trust and awareness of the existence 
of Islamic boarding schools. Beside that, the use of social media is also carried out 
to invite the public to make donations, where these donations contribute to the 
development of Islamic boarding schools. 
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