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KATA PENGANTAR 

 
Salam Sejahtera bagi kita semua, Assalamu’alaikum Warahmatullahi 
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Puji syukur peneliti panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah 
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bimbingan dari beliau semua, peneliti dapat menyelesaikan penelitian ini dengan 

tepat waktu. Maka dari itu peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak- 

pihak yang telah membantu dan dan memberikan bimbingan serta dukungan dari 

berbagai pihak. 
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kepada peneliti. 

6. Terima kasih kepada PT Arventis Mega Indonesia yang telah memberikan 

izin kepada peneliti untuk dapat melakukan penelitian mengenai 

pengelolaan media sosial Instagram yang dilakukan oleh Humas 

perusahaan. 

7. Terima kasih kepada para narasumber penulisan skripsi dari peneliti yang 

telah meluangkan waktu agar dapat diwawancara oleh penulis. 

8. Orang tua peneliti yang penulis cintai, yaitu Peppo Bernardus Marang dan 

Mommiez Resi Prisma, dan juga saudara kandung penulis Agatha 
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