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DAFTAR ISTILAH

ISTILAH

ARTI

Main Produk

Produk yang paling banyak terjual

Marketplace

Toko pembelian secara online di dalam aplikasi.

Replika Barang yang tidak asli.
Ready stok Barang yang sudah tersedia di toko.
Fans Orang yang mengidolakan sesuatu.
Webstore Toko yang disediakan melalui alamat di suatu website.
Outlet Toko yang tersedia disuatu alamat tertentu.
Stand Toko yang dibuka secara sementara disuatu acara tertentu.
Live Siaran secara langsung.
Agenda Kegiatan yang dilakukan sesuai dengan jadwal yang telah
ditentukan.
Skuad Kumpulan orang dalam suatu organisasi.
Korwil Kordinator wilayah tertentu.
Followers Pengikut atau orang yang mengikuti.
Brand Seseorang yang dikontrak perusahaan untuk mempromosikan
Ambassador produk atau jasa.
Feed Halaman profil pertama untuk membagikan foto dan video.
Benefit Manfaat atau keuntungan.
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