
 
 

 

 

 

 

 

 

PENGARUH REBRANDING LOGO DAN SLOGAN 

TERHADAP CITRA LEMBAGA PENYIARAN 

PUBLIK TELEVISI REPUBLIK INDONESIA 

MENURUT PENONTON DEWASA 

 

 

SKRIPSI 

Disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana  

Strata Satu (S-1) Komunikasi Bidang Studi Public Relations 

 

 

Disusun Oleh: 

Dhara Aulia Chanin 

44216010032 

 

 

 

BIDANG STUDI PUBLIC RELATIONS 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2020 

http://digilib.mercubuana.ac.id/


	COVER 2.pdf (p.1-18)



