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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pesan persuasif 

dengan pendekatan resiko terhadap minat beli software Microsoft original pada 

mahasiswa Universitas Mercu Buana. Desain penelitian ini menggunakan metode 

kuasi eksperimen dengan post test design. Responden penelitian ini terdiri dari 52 

responden yang terdiri dari 26 responden kelompok eksperimen dan 26 responden 

kelompok kontrol. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh pesan 

persuasif dengan pendekatan resiko terhadap minat beli dengan nilai signifikansi 

0.000. Adapun besaran pengaruh pesan persuasif dengan pendekatan resiko 

sebesar 41%. Penelitian ini merupakan penelitian pendahuluan, dibutuhkan 

penelitian selanjutnya untuk meningkatkan literasi dari pesan persuasif itu sendiri. 

  

Kata Kunci: pesan persuasif, pendekatan resiko, minat beli, dan quasi eksperimen 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of persuassive message through the 

approach of risk at students’ of Mercu Buana University intention. The method 

design of this research uses an experiment quasi method on post test design. The 

research was conducted on 52 participants of the Mercu Buana University 

students and consisted of two groups, the experimental group and the control 

group, each of group 26 participants. The test results of the independent sample t-

test state that there is an effect of f persuassive risk message on purchase intention 

with a significance value of 0.000. The influence of persuassive risk message on 

purchase intention is 41%. This research is a preliminary study, the further 

research is needed to enrich literacy from persuassive risk message. 

 

Keyword: persuassive risk message, purchase intention, quasi experimental. 
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