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ABSTRACT 

 

This study aims to test and analyze the influence of Brand Image, Price, and 

Product Quality on the Purchase Decision Teh Kotak (Study in Cengkareng, West 

Jakarta). This research was conducted using a quantitative approach, the 

respondents of this study were 200 respondents using the Convience Sampling 

method. And this study uses the data analysis method using the PLS (Partical Leasrt 

Square) method. The results of this study indicate that the brand image variable 

has a positive effect on purchasing decisions, the price has a negative effect on 

purchasing decisions, product quality has a positive effect on purchasing decisions. 
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ABSTRAK  

 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh Citra Merek, 
Harga, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Teh Kotak (Studi kasus 
pada wilayah Cengkareng Jakarta Barat). Penelitian ini dilakukan dengan 
menggunakan pendekatan kuantitatif, responden penelitian ini sebanyak 200 
responden dengan menggunakan metode Convience Sampling. Dan penelitian ini 
menggunakan metode analisis data dengan menggunakan metode PLS (Partical 

Leasrt Square) Hasil penelitian ini bahwa Citra Merek berpengaruh positif terhadap 
Keputusan Pembelian. Harga berpengaruh negatif terhadap Keputusan Pembelian. 
dan Kualitas Produk berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian.  
 
Kata Kunci : Citra Merek, Harga, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian  
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