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ABSTRAK 

Dengan berkembangnya teknologi informasi yang sangat meluas, maka dengan 
mudahnya orang-orang menyebarkan dan mendapatkan informasi secara mudah 
dan meluas baik itu positif maupun negatif, apalagi saat ini banyak tersedia aplikasi-
aplikasi yang memudahkan masyrakat dalam mengekspresikan dirinya didunia 
maya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui mengapa masyarakat 
masih melakukan tindakan cyberbullying dengan mengejek bentuk tubuh secara 
negatif. 

Penelitian ini menggunakan analisis semiotika Roland Barthes yang dimana 
dimana bertujuan untuk mengetahui makna dan tanda dari pesan-pesan yang 
disampaikan. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan paradigm 
konstrutivistik. Penelitian ini mengambil data dengan cara observasi non 
partisipatif berdasarkan pengamatan dari beberapa akun Instagram yang mengalami 
body shamming dan studi pustaka. 

Hasil dari penelitian ini memperlihatkan karakter orang dalam berkomunikasi, 
melihat dari makna dan tanda yang disampaikan oleh penanda dan petanda dalam 
berkomentar di media sosial Instagaram, lalu bagaimana orang-orang yang 
melalukan tindakan cyberbullying body shamming terhadap akun Instagram milik 
orang lain.  Dalam penelitian ini juga dapat dilihat dari orang-orang yang memiliki 
persepsi atau pandangan mengenai standard kecantikan adalah salah satu masalah 
orang terkena body shamming di media sosial Instagram. 
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