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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah memberikan limpahan rahmat dan 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini dengan judul 

Representasi Blackface dalam Iklan Bukalpak versi Pengakuan: Awalnya Coba-Coba, 

Jadi Untung Terus (Analisis Semiotika Roland Barthes). Dalam pembuatan tugas akhir 

ini penulis menemukan banyak rintangan yang pada akhirnya dapat dilewati berkat 

bantuan yang diberikan dari berbagai pihak, baik bantuan secara moril dan spiritual. 

Oleh karena itu, penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada: 

1. Kedua orang tua penulis yang tidak pernah berhenti memberikan doa, 

semangat, kasih sayang dan dukungan dalam berbagai situasi. Penulis tidak 

akan bisa menyelesaikan ini semua tanpa bantuan mereka.  

2. Dosen pembimbing sekaligus Penguji, Ibu Nindyta Aisyah Dwityas, M.Si. 

terima kasih banyak atas ilmu bermanfaat serta waktu yang telah diluangkan 

untuk membimbing penulis selama ini. Banyak pengetahuan baru yang terbuka 

luas dan didapat selama berdiskusi dengan beliau.  

3. Ketua sidang Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si. dan Penguji ahli Bapak Wiyanto 

Hidayatullah, M.Ikom., terima kasih atas ilmu dan juga bimbingannya. Terima 

kaish juga atas kesempatan yang telah diberikan untuk diuji dengan beliau-

beliau. 

4. Ketua Program Studi Studi Advertising and Marketing Communication 

Universitas Mercu Buana, Ibu Yuni Tresnawati, M.Ikom, terima kasih atas ilmu 

dan bantuan yang telah diberikan. 

5. Wakil Program Studi Advertising and Marketing Communication Universitas 

Mercu Buana, Ibu Dewi Sad Tanti, M.Si, yang selalu memberikan bimbingan, 

bantuan serta semangat kepada anak-anak di kelas tugas akhir. 

6. Andi Nurdiana atau dikenal dengan Diana, teman seperjuangan sekaligus 

tempat untuk berdiskusi. Terima kasih atas bantuan yang telah diberikan dari 

dari awal hingga akhir semester di Mercu Buana ini.  
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7. Teman - teman Creativetech Project dari jurusan Advertising and Marketing 

Communication, yaitu Fadel, Bella, Lilis, Niar, Rosvian, Tivani, Angga, 

Pramu, Yoga, Andre, dan Bonita. Terima kasih telah memberikan semangat 

kepada penulis dan juga hiburan di kala penat. 

8. Zalquds, Talitha, dan Nauval yang selalu memberikan dukungan untuk 

menyelesaikan tugas akhir ini.  

9. Seluruh jajaran dosen dan staf Bidang Studi Advertising & Marketing 

Communication Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana. 

10. Seluruh pihak yang membantu proses penyelesaian laporan karya akhir ini, 

mohon maaf penulis tidak dapat menyebutkan satu persatu. Terima kasih. 

Akhir kata, penulis memohon maaf apa bila ada kekurangan maupun kesalahan 

penulisan dalam tugas akhir ini. Penulis berharap tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi 

banyak pihak. 

 

Jakarta, 1 Agustus 2019 

Devi Rosfina Zahra 
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