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KATA PENGANTAR 

 

 Puji syukur Alhamdullalah kepada Allah SWT, karena berkat rahmat dan 

karuniaNYA penulis dapat menyelesaikan tesis ini dengan judul “Strategi 

@america sebagai Public Relations dalam Upaya Meningkatkan Citra Amerika 

Serikat. Penulisan tesis ini adalah tugas akhir yang merupakan salah satu syarat 

untuk memperoleh gelah magister ilmu komunikasi khususnya komunikasi politik 

di Universitas Mercu Buana Jakarta. Berdasarkan hasil penelitian ini ditemukan 

bahwa strategi persuasif dalam rangka merubah citra haruslah membuat suatu pola 

pendekatan yang berkaitan dengan keinginan publik dan turut disesuaikan dengan 

tingkat kognisi dari public tersebut. 

 Dalam penyusunan tesis ini penulis menyadari bahwa masih belum sempurna 

dalam penulisan ini maupun penelitiannya. Namun, penulis tetap berusaha 

semaksimal mungkin dengan bekal pengetahuan yang penulis peroleh dari bangku 

kuliah, pekerjaan, dan juga hasil-hasil penelitian penulis sendiri. Oleh karena itu, 

apabila dalam penyusunan tesis ini masih banyak kekurangan dan masih jauh dari 

sempurna, maka penulis berusaha memperbaikinya agar dapat melakukan sesuatui 

dengan lebih baik pada kesempatan yang akan datang. 

 Pada kesempatan ini, penulis bermaksud menyampaikan rasa terima kasih yang 

sebesar-besarnya kepada berbagai pihak atas bantuannya sehingga 

terselesaikannya penyusunan tesis ini. Penulis hendak menyampaikan rasa terima 

kasih yang sebesar-besarnya kepada: 
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